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01 | Die Marke Novoferm

Markenphilosophie Novoferm Positionierungs-Statement

Der Kern unserer Marke ist Authentizitat. Novoferm ist Novoferm ist ein international fihrendes Unternehmen

ehrlich, echt und nah, spricht alle an, hort zu und holt fir Tur- und Torldsungen sowie Verladesysteme.

jede Zielgruppe exakt bei ihren Bedirfnissen ab. Wir Wir bieten intelligente Losungen mit innovativen Techno-

tragen unsere Markeneigenschaften souverdn nach logien und mafgeschneiderten Services aus einer Hand

auflen: fir den privaten, gewerblichen und industriellen Einsatz.
Unseren Partnern 6ffnen wir Erfolgschancen durch

e hohe Kundenorientierung (Lésungskompetenz) kundenorientierte Entwicklungen und verantwortungs-

e innovative Produkte (Fit for Future) volle Zusammenarbeit. Unsere Kunden erleben Novoferm

e gute Prozesssteuerung als bodenstandige, ehrliche und verldssliche Marke.

(Industrietore, Commodity-Produkte)
e zuverlassiger, angenehmer und flexibler
Geschaftspartner (Bester Partner fir Profis)

Diese Authentizitat wollen wir in unserer Kommuni-
kation Ubersetzen, indem wir die Markenwerte und
-eigenschaften Uber den Claim, die Motivik, die Inhalte
und die Kundenansprache transportieren. Wir wollen
Novoferm einen eigenstandigen und modernen Auftritt
mit klarer Differenzierung zum Wettbewerb geben. Wir
wollen eine Identitat in der Innen- und Au3enwahrneh-
mung stiften, die Marke emotional aufladen und ein
klares Markenerlebnis gestalten.

Die nachfolgenden Gestaltungsrichtlinien sind ein unver-
zichtbares Tool fir einen durchgangigen Markenauftritt
mit einer einzigartigen Markenidentitat fir Novoferm. Sie
beschreiben detailliert die wesentlichen Grundregeln zur
Nutzung der Markenelemente sowie die visuellen Identi-
tat-Codes in allen zentralen Kommunikationsmitteln.

Wir bedanken uns bei allen am Novoferm Marketingpro-
zess Beteiligten fir die konsequente Anwendung dieser
Gestaltungsrichtlinien. Sie alle sind unsere Markenbot-
schafter und gewahrleisten einen konsistenten

und kraftvollen Markenauftritt.

i.V. Sebastian Borkus
Novoferm Vertriebs GmbH
Leiter Marketing

Im Novoferm Intranet sowie unter novoferm.de/CD steht dieses CD-Manual
zum Download bereit. Dort finden Sie weiterhin alle aktuellen Logo- und
Claim-Ausfiihrungen, zentrale Vorlagen und Templates.

Diese Dateien sind im Manual jeweils
mit diesem Symbol gekennzeichnet: ;

Novoferm | 4
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Marken-Logo

Zur Erhohung der Marktdurchdringung und der Marken-
bekanntheit wird das Marken-Logo mit einem englisch-
sprachigen Claim international eingesetzt. Es besteht
aus zwei Elementen:

e der Bildmarke .blaue Ellipse”,
Farbe: 100 % Blau

e dem Marken-Claim .Intelligent Door Solutions”,
Farbe: 100 % Schwarz

Beide Elemente stehen in unverdnderbaren Proportionen
zueinander, die auch in Form und Farbe nicht verandert
werden dirfen und auch bei einer Gréf3enanderung bei-
behalten werden missen.

Das Marken-Logo bildet nur als Ganzes eine Einheit und
darf nicht in einzelne Teile zerlegt werden.

Bildmarke

@ Marken-Logo

Intelligent Door Solutions

Marken-Claim

Marken-Logo wird eingesetzt

Das neue Marken-Logo besteht aus der Bildmarke
und wird in Verbindung mit dem neuen Marken-Claim
.Intelligent Door Solutions™ auf allen Medien eingesetzt.

e

Intelligent Door Solutions

Marken-Claim

Unsere strategische Ausrichtung und Authentizitat
wollen wir kiinftig noch starker in unsere Kommunikation
Ubersetzen.

Wir freuen uns, lhnen daher mitzuteilen, dass wir
mit sofortiger Wirkung einen neuen internationalen
Marken-Claim einsetzen.

Der englischsprachige Marken-Claim ist die auf den
Punkt gebrachte Kernbotschaft, welche unsere Position
besetzt und Novoferm eindeutig vom Wettbewerb abgrenzt.
Er verankert unser Wirkversprechen mit Emotion, dem
Markenspirit.

Der Claim drickt Grof3e, Dimension und Selbstbewusst-
sein aus, ohne dabei Uberheblich zu wirken. Hierdurch
positionieren wir uns noch starker als Lésungsanbieter
(und nicht langer als einzelner Produktanbieter].

Der neue Marken-Claim ist klar, einpragsam sowie
weltweit verstandlich und bedarf keiner lander- und
marktspezifischer Ubersetzungen.

Der Marken-Claim ist in Verbindung mit der Bildmarke
geschitzt.

Marken-Claim entfallt

Der Marken-Claim .Intelligent Door Solutions™ entfallt
nur dort,

* wo es um eine Ubergeordnete, nicht werbliche
Kennzeichnung geht: z. B. auf Stelen, Beschilderungen,
an Gebduden

e wo er aufgrund einer sehr kleinen Abbildungsgréfle
unlesbar ware, z. B. auf Produkten,
Produkt-Komponenten, Dokumenten, Formularen,
Bildern etc.

In diesen Fallen wird selektiv nur die Bildmarke eingesetzt.

T

Novoferm | 5
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Marken-Logo mit Segment-Claim

Als Ausnahme fir die Ansprache von privaten
Bauherren und Renovierern oder mit Fokus auf
Garagentore wird der internationale Marken-Claim
durch den in deutschsprachigen Landern lange am
Markt etablierten zielgruppenspezifischen
Segment-Claim ersetzt:

.Wir machen das Tor!”

Da dieser Claim aber nicht das volle Leistungsspektrum
von Novoferm abbildet und damit allen anderen Ziel-
gruppen nicht gerecht wird, darf er niemals an anderer

als beschriebener Stelle genutzt werden.

Bildmarke

@ Marken-Logo

Wir machen das Tor!

Marken-Claim

Marken-Logo wird eingesetzt

Das Marken-Logo besteht aus der Bildmarke
und wird in Verbindung mit dem neuen Segment-Claim
Wir machen das Tor!" auf allen Medien eingesetzt.

<

Wir machen das Tor!

Das Marken-Logo mit Segment-Claim besteht
aus zwei Elementen:

e der Bildmarke ,.blaue Ellipse”
e dem Segmentclaim Wir machen das Tor!”

Beide Elemente stehen in unverédnderbaren Proportionen
zueinander, die auch in Form und Farbe nicht verandert
werden dirfen und auch bei einer Gré3enanderung
beibehalten werden missen.

Das Marken-Logo bildet nur als Ganzes eine Einheit

und darf nicht in einzelne Teile zerlegt werden.

Segment-Claim entfallt

Der Segment-Claim Wir machen das Tor!" entfallt
nur dort ...

* wo es um eine Ubergeordnete, nicht werbliche
Kennzeichnung geht: z. B. auf Stelen, Beschilderungen,
an Gebduden

e wo er aufgrund einer sehr kleinen Abbildungsgréfle
unlesbar ware, z. B. auf Produkten,
Produkt-Komponenten, Dokumenten, Formularen,
Bildern etc.

In diesen Fallen, selektiv, wird nur die Bildmarke eingesetzt.

<

Datei zum Download im Novoferm Intranet sowie unter
www.novoferm.de/CD

Novoferm | 6
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Die Schutzzone

Beim Einsatz des Marken-Logos ist eine Schutzzone
einzuhalten.

e An allen vier Seiten gilt ein Mindestabstand
von der unteren Bildmarke bis zur Grundlinie
des Marken-Claims.

e |n diesem Schutzraum dirfen sich keine anderen
Elemente befinden.

X
X X
) . X
Intelligent Door Solutions
X
X
X X
Wir machen das Tor! .
X

Novoferm | 7
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Marken-Logo: MindestgroBe in Printmedien

Das Marken-Logo darf uneingeschrankt vergrofert wer-
den. Bei Verkleinerungen darf eine Mindestgrof3e nicht
unterschritten werden, da die Lesbarkeit sonst nicht
mehr gewahrleistet ist.

Die Mindestbreite zur Darstellung des Logos mit
Marken-Claim betragt: 25 mm.

<> <>

Intelligent Door Solutions

—

Mindestbreite 25 mm

Wir machen das Tor!

—

Mindestbreite 25 mm

Marken-Logo: Abbildungsgrofie auf Format DIN A4

Flr unterschiedliche DIN-Formate sind feste Gréf3en
vorgeschrieben.

Die Darstellungsgrofe fir das Format DIN A4 ist auf die
Breite von 50 mm festgelegt.

g

Intelligent Door Solutions

DIN A4: Breite 50 mm

Ausnahmen

Unterschreitet das Marken-Logo fir spezielle
Drucksticke die Mindestgréfe und ist nicht lesbar
zu produzieren, darf der Marken-Claim entfallen.

Die Mindestbreite zur Darstellung des Logos
ohne Marken-Claim betragt: 20 mm.

TR >

—

Mindestbreite 20 mm

g

Wir machen das Tor!

DIN A4: Breite 50 mm

Datei zum Download im Novoferm Intranet sowie unter
www.novoferm.de/CD

Novoferm | 8
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Marken-Logo: Schwarz-Wei3-Version

Marken-Logo und Marken-Claim: 100 % Tiefe
oder negativ weif} auf schwarzem Hintergrund.

Eine Darstellung in gerasterten Grautdnen
ist nicht gestattet.

Die Schwarz-WeiB3-Versionen [positiv, negativ] werden
dann verwendet, wenn Mehrfarbigkeit und unterschied-
liche Tonwertstufen aus wirtschaftlichen oder techni-
schen Griinden nicht umgesetzt werden kdnnen.

Intelligent Door Solutions

Wir machen das Tor!

positiv

negativ

Intelligent Door Solutions

Wir machen das Tor!

Datei zum Download im Novoferm Intranet sowie unter

www.novoferm.de/CD

Novoferm | 9
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Marken-Logo: nicht erlaubte Anwendungen

Folgende Modifikationen sind grundsatzlich nicht erlaubt:

Stiirzen Verzerren

ntelligent Door Solutions

ntelligent Door Solution

Stauchen Farbverdnderungen

elligent Door Soluti elligent Door Solutio

Uberschreiben, Uberdecken Farbverdnderungen

Positionierung auf farbigen Hintergriinden Positionierung auf farbigen Hintergriinden

Novoferm | 10
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Favicon

Das Novoferm Favicon kennzeichnet die digitalen Platt-
formen (Webseiten, Extranet, Konfiguratoren, E-Shops etc.]
und Apps von Novoferm auf wiedererkennbare Weise.

Je nach Browser wird das Favicon einer digitalen Platt-
form auf der linken Seite neben der Adresszeile/URL oder
in der Registerkarte neben dem Seitentitel angezeigt.
Das Favicon wird zusammen mit dem Lesezeichen oder
Favoriten automatisch gespeichert. Bei dem Einsatz ver-
schiedener Apps kdnnen in Absprache mit dem Marketing
auch verschiedene dem CD entsprechende Icons zur
eindeutigen Differenzierung eingesetzt werden.

nin

Beispiel Homepage Beispiel App

Datei Bearbeiten Ansicht Chronik Lesezeichen Extras Hilfe

m Juren, Tore und Garagentore | | X [ian

&) G gy ® U & nttps://www.novoferm.de
m ovoferm

Bauherren -Renovierer Industriekund

Beispielhafte Darstellung des Novoferm Favicon auf novoferm.de

Novoferm | 11
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Novoferm Slogan

Wir wollen unseren Partnern Erfolgschancen eréffnen
und diese in ihren Geschéftsablaufen gezielt und effektiv
unterstitzen, indem wir kundenorientierte Losungen,
Services und digitale Systeme bieten. Mit dem Slogan
.We make your business easier” wollen wir bei Services
und digitalen Ldsungen eine fiihrende Rolle in unserer
Branche einnehmen.

Bei all solchen Nicht-Produkt-Losungen wird - ergan-
zend zum Marken-Logo/Marken-Claim - an geeigneter
Position der neue internationale Slogan .We make your
business easier” eingesetzt:

NOVOFERM -
WE MAKE YOUR BUSINESS EASIER

NOVOFERM
DIGITALISATION _

.Dank der Erfolgs-Portale von Novoferm sind meine'Geschai jufe-erheblich
geworden. [ch bin froh, dass ich nicht jede Erfahrung selbst machén.muss und jederzeit Zugriff
auf die umfangreiche Datenbank habe. Weiterhin kann ich als:Handler in NovoSales bequem
konfigurieren und bei Novoferm bestellen, sowie hiertiber Angebote an meine Kunden schicken.™

“Thanks to Novoferm’s success portals, my businéss-workflows have became much more efficient.
I'm glad | don't have to learn each lesson myself and can access the comprehensive database at
any time. Added to which, as a stockist, | have access to the convenient configuration options in
NovoSales and can use it to order from Novoferm and to send quotations to my customers.

Marc Fischer

NOVOFERM

Datei zum Download im Novoferm Intranet sowie unter

www.novoferm.de/CD

Novoferm | 12
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Novoferm ,Tor Center“-Logo

Deutschlandweit gibt es spezielle Stiitzpunkthandler ... welches die bisherige Variante und altere Varianten
bzw. Torspezialisten, welche besonders aufgestellt und ersetzt:

ausgestattet sind.

Diese Tor Center werden kinftig durch ein neues

modernes Logo unterstitzt ...

e
== |OR CENTER

I VERKAUF | MONTAGE | SERVICE

Wir machen das Tor!

b coveform 4
—= TOR CENTER

VERKAUF | MONTAGE | SERVICE

5

\,‘.

| o -
E— v

Beispielhafte Darstellung mit neuem ,Tor Center”-Logo

Datei zum Download im Novoferm Intranet sowie unter
www.novoferm.de/CD

Novoferm | 13
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Primar- und Sekundarfarben

Neben dem universellen Einsatz von Logo, Hausschrift sicher. Als Sonderfarbe gedruckt ist der HKS-Ton unpro-
und Typoraster bestimmt das Farbklima der Kommuni- blematisch - er kann aber auch im Vierfarbdruck erzielt
kationsmittel ganz wesentlich das Erscheinungsbild von werden; dies jedoch stets mit dem Ziel, eine moglichst
Novoferm. enge Anlehnung an den HKS-Ton zu erreichen.

Die Definition des Blautons .HKS 44" als Primar-/Haus-
farbe von Novoferm stellt ein einheitliches Farbklima

Primarfarbe CMYK RGB HKS RAL Pantone

Blau B oos000  0/106/178 HKS 44 Pantone 300 C

80 % - 94/133/198
60 % e 141/163/214

40 % 182/192/229

20 % 219/223/242

10% 237/240/249

Sekundérfarbe

Schwarz B o000 oo HKS 88 Pantone 433 C

80 % e 93/93/92 Cool Grey 11
55 % e 154/154/154 60 % Cool Grey 11
40% 185/185/185 40 % Cool Grey 11

10 % 239/239/239 10 % Cool Grey 11

Weil ] oo 255/255/255
Rot B o000 227/0/69

Akzentfarben

Uber die Primar- und Sekundarfarben hinaus kénnen in
Ausnahmefallen ausgewahlte Akzentfarben - passend zu
Thema, Zielgruppe oder Highlight - eingesetzt werden,
um gewisse Features hervorzuheben.

Akzentfarben dirfen nur in Absprache mit dem Marketing
eingesetzt werden.

Novoferm | 14
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Einsatzbereiche der Farben Tonwertabstufungen und Verlaufe

Novoferm Blau [N  Cine Abstufung des Blau- und Grautons ist bei der Ver-

Das Blau ist neben dem Marken-Logo als Akzentfarbe wendung von Diagrammen, Tabellen, Grafiken und als

einzusetzen fur Nummerierungen, Hervorhebungen Hintergrund zulassig.

in Tabellen und in Grafiken. Bei der Verwendung von Verldufen in Blau und Grau
innerhalb eines Dokuments ist darauf zu achten, dass

Schwarz I i beiden Farbverliufen der gleiche prozentuale Verlaufs-

Text, Linien, Dialoglinien ausschnitt gewahlt wird.

80 % 80 %

Weil3 \
Text, Linien, Konturen

Novoferm Rot |
Das Rot wird ausschliefllich als Auszeichnungsfarbe
in Storern eingesetzt.

10 % 10 %

Akzentfarben

Akzentfarben dirfen nur in Absprache mit dem Marke-
ting eingesetzt werden.

Novoferm | 15
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Typografie

Die Typografie, mit der ein Unternehmen zu seinen Kun-
den, Mitarbeitern und Partnern spricht, sollte sich idea-
lerweise mit der Philosophie und dem Selbstverstandnis
des Unternehmens decken. Eine einheitliche Schrift tragt
wie ein Markenzeichen oder eine Farbe zur Wiedererken-
nung des Unternehmens bei.

Die Hausschrift von Novoferm ist die DIN.

Sie ist eine sehr gut lesbare Schrift, die durch ihren
unverwechselbaren Charakter das visuelle Profil der
Marke scharft. Die DIN ist gleichzeitig technisch und
emotional. Das klare Erscheinungsbild und die sich
daraus ergebende reduzierte Typografie verdeutlichen
unseren Anspruch, klar und ohne modische Verzeichnung
aufzutreten.

DIN

abcdefghi
Jklmnopqgr

StUVwWXyz

ABCDEFGHI
JKLMNOPQR
STUVWXY/Z

1234067890
"I&%G()=7*

Einsatz der Hausschrift

Grundsatzlich wird die Schrift DIN fir alle Kommunika-
tionsmittel verwendet, also tUberall dort, wo das auflere
Erscheinungsbild von Novoferm gepragt wird.

Beim Einsatz der Schrift ist es nicht nur wichtig, die
richtigen Schriftschnitte zu verwenden, sondern auch
die vorgegebenen SchriftgréBen zu wahren.

Detaillierte Vorgaben zur Formatierung der Schrift
entnehmen Sie bitte dem Kapitel Gestaltungsrichtlinie.

Absatzformate

Absatzformate sind in den offenen InDesign-Daten
angelegt.

DIN

DIN Light gemischt
DIN Regular gemischt
DIN Medium gemischt
DIN Bold gemischt

DIN

DIN REGULAR VERSAL
DIN MEDIUM VERSAL
DIN BOLD VERSAL

Sonderfall @-Zeichen

Das @-Zeichen ist grundsatzlich aus der

Helvetica Neue 45 Light und Schriftgréf3e -1 pt kleiner
als Grundschrift und einem Grundlinienversatz -0,5 pt
zu verwenden.

Novoferm | 16
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Marken-Erlebnis

Unsere Marken-Story beschreibt die Erfahrung, welche
Kunden mit der Marke Novoferm und unserem Claim
.Intelligent Door Solutions™ erleben.

Novoferm ist ein modernes und dynamisches Unter-

nehmen fur Tdr- und Torldsungen sowie Verladesysteme.

Wir bieten intelligente Produkt-Ldsungen, welche sich
exakt an den Bedirfnissen und Anforderungen unserer
Kunden orientieren. Wir eréffnen unseren Partnern Er-
folgschancen und unterstitzen diese gezielt und effektiv
in ihren Geschaftsablaufen, indem wir - neben mafige-
schneiderten Produkten - kundenorientierte Losungen,
Services und digitale Systeme bieten.

Unsere Kunden erleben Novoferm als bodenstandige,
ehrliche und verlassliche Marke. Novoferm ist ein zu-
verlassiger, flexibler und angenehmer Partner auf
Augenhdhe.

Die Kundenansprache erfolgt im Rahmen der neuen
Kommunikationsstrategie orientiert an den Bedirfnissen
und Anforderungen unserer Kunden.

Das Leitsystem

Zur Erstellung und Gestaltung von Broschiiren ist das
Leitsystem eine hilfreiche Unterstiitzung, um so die
Einordnung der unterschiedlichen Kunden-Gruppen und
ihrer Anspriiche sicherzustellen.

Die Kommunikation findet Uber die emotional aufgelade-
nen Lésungsbroschiiren und/oder Gber funktionsorien-
tierte Produktbroschiren statt.

Losungsbroschiiren enthalten neben Produkten auch
Informationen zu Services und digitalen Systemen zur
Unterstitzung von Kunden-Prozessen - gemaf} dem
Motto .We make your business easier”. Bei Produktbro-
schiren steht das Produkt und die technischen Details im
Vordergrund.

Novoferm | 17
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Grundregeln Bildsprache

Die Bildwelt legt fest, was bei der Bildauswahl, der
Bildkomposition und der Bildbearbeitung zu beachten ist.
Sie ist authentisch:

e natilrlich direkt und klar

e modern, aber nicht distanzierend

e menschlich, sympathisch, warm

e nicht konstruiert, nicht Uberzogen

Lichtstimmung

Natirliches, aber kontrastreiches Licht (Gesichter diirfen
nicht angestrahlt wirken).

Bildkomposition

Die Bildkompositionen sind klar und aufgeraumt, um die
Botschaft des Bildes schnell zu erfassen. Im Fokus steht
das Produkt bzw. die Losungsanwendung.

Personenaufnahmen und Bildausschnitt

e Die Abbildung von Personen ist moglich.

e Bei der Positionierung mehrerer Personenaufnahmen
in gleichem Format nebeneinander ist auf die gleiche
Darstellungsgréf3e der Personen zu achten.

¢ Die Positionierung der Person ist nicht zwingend zen-
triert im Bildausschnitt, sondern auch asymmetrisch
moglich.

e Bei der Positionierung eines Bildes darf der Kopf nicht
angeschnitten werden.

Farbstimmung

Sie ist so natirlich wie moglich und wird von den abge-
bildeten Menschen, Lésungen, Produkten und der natir-
lichen Umgebung bestimmt. Die Farben der abgebildeten
Motive dirfen dabei nicht kiinstlich verfremdet wirken
(zum Beispiel Haut, Haare und Augen]. Ein warmes

und natirliches Licht soll die natirliche Farbstimmung
unterstitzen. Entsprechend sind auch Effekte wie das
Entfarben oder Umfarben von Bildern (zum Beispiel
schwarz-weif3 oder duplex) nicht erlaubt. Produkte diirfen
ebenfalls nicht farblich verfremdet werden.

Styling

Authentische Kleidung (Outfit muss der Zielgruppe ent-
sprechen) und nattrliches Styling (Personen sollen sich
in ihrer Haut sichtbar wohlfihlen).

Ml
B
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Losungsbroschiire

Die Ansprache bei den Losungsbroschiren erfolgt tiber-
wiegend nutzenorientiert und emotional. Der Fokus liegt
auf der Marke und dem Storytelling.

Bildkonzept Bildaufbau
e hell mit warmen Ténen e grofzlgig
e Bewegungsunscharfe e Perspektive, mit
maglich Unscharfe
e Totale und Close-up
maoglich

Das Gestaltungskonzept

e emotional

e grofiflachig

e Schwerpunkt auf dem Bild
e | Osungshilder

~ BAU 2019

NOVOFERM HIGHLIGHTS

Storytelling

Uber Testimonials in typischen
Home- bzw. Anwender-Situationen
sympathisch

natirlich und authentisch

keine gestellten Posen

direkter Blickkontakt mdglich

Aktuell Aktuell Aktuell Anteil Aktuell
Text Bild Weiliraum People Strichgrafiken
Testimonials
hoch
|
|
mittel — o
|

niedrig —

Novoferm | 19
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Produktbroschiire

Die Ansprache bei den Produktbroschiren erfolgt
Uberwiegend funktionsorientiert mit Features, Highlights,
Eigenschaften, technischen Details, Anwendungsbei-
spielen des Produktes. Die Kommunikation ist
nutzungsorientiert entlang der Customer Journey
ausgerichtet. MULTIFUNKTIONS-STAHLTUREN

Bildkonzept Bildaufbau Storytelling/Inhalt
e hell mit warmen Tonen e grofziigig e primar Produktabbildungen
e Scharfe und Unscharfe e Perspektive, mit e technische Erlauterungen
Unscharfe e Einsatz von Menschen zur
e Totale und Close-up Veranschaulichung von
maglich Bedienungsablaufen

e technische Grafiken

Das Gestaltungskonzept

e emotional

e grof}flachig

e Schwerpunkt auf dem Bild
e wenig Text

Aktuell Aktuell Aktuell Anteil Aktuell
Text Bild Weifiraum People Strichgrafiken
Testimonials

hoch

mittel

niedrig —_—

Novoferm | 20
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Titel Losungsbroschiire

Es werden Ldsungsmotive verwendet und Produkte in
grofBerer Anwendungsumgebung gezeigt. Die Titelmotive
kénnen Menschen und Bewegungsunscharfe abbilden.

Headlines

Emotional und zielgruppenspezifisch

AT

Intelligent Door Solutions

DAS TOR ZU IHRER WELT: INDIVIDUELL,
KOMFORTABEL UND SICHER

GARAGENTORE UND TUREN
FUR IHR EIGENHEIM

Titel Losungsbroschiire DIN A4

Intetligent Door Solutions

“BAU2019
A\ r
\ y

{ h
IR X /& L}

Titel Losungsbroschiire DIN A4

Titel Produktbroschiire

Hier steht die Abbildung der Produkte im Fokus.

Sachlich und produktbezogen

NOVOPORTA PLANO

EINSCHLAGEND,
ZEITLOS UND
ATTRAKTIV

FLACHENBUNDIGES DESIGN
FUR DEN HOCHWERTIGEN AUSBAU

Titel Produktbroschiire DIN A4

CETI

Intelligent Door Solutions

MULTIFUNKTIONS-STAHLTUREN

TUREN UND ZARGEN
FUR IHR OBJEKT

ferm.de

Titel Produktbroschiire DIN A4

Novoferm | 21
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Dialogkasten, Bereichslinie und Fokuskasten

Sie schaffen eine unverwechselbare Signatur in der
Kommunikation, die modular und variabel anwendbar ist,
prominent oder als Akzent.

Die markenbildenden Elemente sind durch ihre
Abschragungen markant und erzeugen einen hohen
Wiedererkennungswert.

DAS TOR ZU IHRER WELT: INDIVIDUELL,

KOMFORTABEL UND SICHER

GARAGENTORE UND TUREN
FUR IHR EIGENHEIM

www.novoferm.de:

e,

i,

-\

o,
it e,
\ g

< BAU 2019

NOVOFERM HIGHLIGHTS

Dialogkasten auf Titelseiten mit oberem und unterem Modul

Bereichslinie fiir Rubrizierungen auf Innenseiten

Es gibt:

e den Dialogkasten auf Titelseiten,
immer mit gleichem Winkel.

e die Bereichslinie auf Innenseiten,
Wechsel der Winkel sind mdglich.

e den Fokuskasten auf Innenseiten.

STUMPF
EINSCHLAGEND,
ZEITLOS UND
ATTRAKTIV

NOVOPORTA PLANO

MULTIFUNKTIONS-STAHLTUREN

FLACHENBUNDIGES DESIGN
FUR DEN HOCHWERTIGEN AUSBAU

www.novoferm.de

HIGHLIGHTS

/ Steuern Sie Ihr ganzes SmartHome mit einer App v/ Control your entire SmartHome with a single app

v/ Intuitive Bedienung der App mit Gestensteuerung

v/ Operate the app intuitively with gesture control

/ Torsteuerung und Torstatusabfrage mit Smartphone
und Tablet-PC méglich

/ Ansteuerung der Liiftungsstellung zur optimalen
Beliiftung der Garage

/" Door control and status request via smartphone and
tablet

v/ Control the air vent setting for optimum garage ventilation

v Voice control possible with various system providers
v/ Sprachsteuerung mit verschiedenen Systemanbietern

méglich artHome-

(Function availability dependent of
provider and release)
[Funktionen abhingig von SmartHome-Anbieter und

Release verfiigbar)

LIEFERUNG supPPLY

Lieferbar in Europa Available in Europe

Lieferbar ab 2. Quartal 2019  Available 2nd quarter 2019

Fokuskasten auf Innenseiten

Novoferm | 22
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Corporate Wording

Das Corporate Wording schafft ergénzend zur Gestaltung
eine Alleinstellung im Wettbewerbsumfeld. Produkt-
vorteile, Kernkompetenzen und Kundennutzen sind mit
markanten Worten zu verdeutlichen. Leitlinie ist auch
hier die Markenpositionierung und der Marken-Claim
.Intelligent Door Solutions™ . Lesbarkeit, Konsistenz,
Vielfalt und Emotionsgehalt bilden den Maf3stab fir die
Textqualitat.

Inhalt und Tonalitat

Die Kommunikationsinhalte werden individuell auf die
Zielgruppen, Situationen und Kommunikationskanale
ausgerichtet. Fir die Wirksamkeit von Texten und Wer-
bebotschaften ist nicht nur wichtig, was gesagt wird,
sondern auch wie es gesagt wird. Die Tonalitat, der
Grundton, ist ein Teil dieser Botschaft und wird tber
Stil und Atmosphare an den Empfénger vermittelt. Die
Tonalitat steuert Aufmerksamkeit und Identifikation beim
Empfanger. Inhalt und Tonalitat bilden den Mafistab fur
die Textqualitat.
e Headlines werden nicht beschreibend formuliert,
sondern emotional und zielgruppenspezifisch.
Der Nutzen fur den Empfanger steht im Fokus.
e Headlines bei Produktbroschiren sind sachlich und
produktbezogen.
e Wortspiele sind ausdriicklich gewlinscht, sie machen
Texte lebendiger und moderner und erhéhen die
Lesefreude.

e Kurz und knackig formulierte Headlines verbessern die

Lesbarkeit.
e Immer ist der Empfanger der Botschaft der Mafistab,
an dem sich die Textinhalte orientieren.

Kompetenzbereiche

Alle Kompetenzbereiche von Novoferm werden darge-
stellt, um Novoferm noch starker als Losungsanbieter
(nicht als Einzel-Produktanbieter) zu positionieren.

In der Broschire dargestellte Produkte werden in Bold
auf dem Titel hervorgehoben.

Wenn alle Produkte in der Broschtire behandelt werden,
wird kein Produktbereich in Bold hervorgehoben.

Textgestaltung

Kurze, verstandliche Warter, schlanke Satze, aktive
Verben, treffende Adjektive und floskelfreie Texte
ohne Redundanzen erhéhen die Lesefreundlichkeit.

Digitale Verzahnung

Bei der Entwicklung neuer Broschiiren verfolgen wir
grundsatzlich das konzeptionelle Ziel, Inhalte kompakt
zusammenzufassen, uns auf Essentials zu konzentrieren
und fur weitere Detailinformationen auf die Website zu
verweisen. Wir werden digitaler und lenken auf unsere
Homepage. Die entspricht den heutigen Informations-
prinzipien unserer Kunden.

Novoferm | 23
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Satzspiegel

Die Definition von Gestaltungsrdumen und -proportionen
ist unerlasslich, um ein einheitliches Erscheinungsbild
bei unterschiedlichen Anwendungen zu erreichen.

Fir Novoferm ist ein Gestaltungssystem erarbeitet
worden, das unabh&ngig vom Format eine Adaption des
Corporate Designs auf die unterschiedlichsten Anwen-
dungen ermdglicht.

Diese Grundraster dienen gleichzeitig als Satzspiegel,
der nur von angeschnittenen Elementen (Bilder, Farb-
flaichen) verlassen werden darf. Uber Raum fiir Abheft-
vorrichtungen oder Lochungen muss gegebenenfalls
pro Objekt entschieden werden.

Raster

Broschiren sind standardmafig im Format DIN A4 ange-
legt. Abweichungen von der DIN-Norm sind maoglich.

Die Broschiren haben sowohl ein vertikales als auch ein
horizontales Raster, an dem die Gestaltungselemente
ausgerichtet werden konnen:

e das Grundlinienraster

e das Spaltenraster

Inhaltsseite DIN A4, Broschiirenraster 4-spaltig

10 mm  Satzspiegelbeginn 20 mm 7 mm
15mm § o :
URINE  Abstandhalter zwischen Beitragen
hoch (wenn maglich)
5mm Abstandhalter unter Uberschrift
hoch (wenn moglich)
[sraetmm ] [snstmm ] [ sn56mm ] g -

Spaltenbreite je 57,341 mm

bei 3-spaltigem Layout (z. B. Bildern)

Allgemein
Benutzeroberflache

Raster

Grundlinienraster
Eingabe

Farbe: | [l Hellblau &
Erweiterte Eingabe P s mm
Saz
- Relativ zu: | Oberer Seitenkante i
Einheiten und Einteillungen
Twin Einteilung alle: | 7 Pt
Hilfslinien und Montageflache Anzeigeschwellenwert: | 75 % v
Worterbuch
Rénder und Spalten
Rénder “
Over 0w tinks: ET15 mm | || [ Abirechen
Unten: Rechts: 515 mm
Hismm | S| Hvortas
Spalten
’7 Anzahl: F]. 4 Spaltenabstand: <-4 mm

Layoutanpassung aktivieren

NICHT JEDER BESUCHER IST WILLKOMMEN.
DIE PLANO BIETET SCHUTZ.

MIT SICHERHEIT UND GUTEM AUSSEHEN
GEGEN RAUCH UND LARM .

Novoferm | 24
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Flachenhdhe
19 mm

Farbton
22 % Black

Inhaltsseite DIN A4, Technikteil

19 mm

Satzspiegelbeginn 23 mm

Raster

Es existieren 2 unterschiedliche Satzspiegel:
e Satzspiegel Inhalt
e Satzspiegel Inhalt/Technikteil

1 NOVOFERM TECHUSCHEDATEN.

yooreacon---4 15 mm

Rickseite DIN A4

40 mm

Notorm Vrtrios G

7 mm

50 mm breit
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Absatzformate

Es sind b unterschiedliche Absatzformate definiert.

BEISPIELTEXT_UBER_INHALT_MEDIUM_18/21,5PT
BEISPIELTEXT_UBER_INHALT_MEDIUM_12/15PT

BEISPIELTEXT _UBER_INHALT MEDIUM_12PT/15PT
Beispieltext_FlieRtext_Light_10/14 pt

Beispieltext_Bildunterschriften_light_7,5/10pt

FARBE WECKT EMOTIONEN DESIGNS, DIE AUFFALLEN ODER

SICH EINFUGEN
Die NovoPorta Plano setzt keine Grenzen, sie erdffnet  Wem ein glater Farblon zu wenig Gestaltung bietet, kann
i he Spielraume. Die reinweifl pulverbe-  unter einer grofler

die mitihr lebe:

Und weil eine T i Seiten hat, kinnen sich

heiden wie Turblatt, Zarge

Fiir jedes Umfeld
oder hochglar

ATTRAKTIVES DESIGN MIT ANSPRUCH.
PERFEKT FUR BUSINESS, LOBBY, LOUNGE.

Konsequent schlicht in seiner Formensprache: Dieses.
Tarenkonzept (adt ein, ansprechende Architektur mit
sicherer Technik auszustatten - 2.B. im Objekibau, im
hochwertigen Buro- und Praxisumfeld sowie im Hotel-
oder Gastronomiebereich, bei Neubau und Sanierung.
NovoPorta Plano gibt es ein- und zweifligelig in indi-
viduell planbaren Gréflen bis zu 2,500 x2.500 mm, in
Verbindung mit Oberteilen sogar 2500 x3.500 mm. Da

moderne Tiren nicht nur technisch ausgereift und be-
sonders sicher sein, sondern auch hohe gestalterische
Anspriiche erfillen sollen, steht fir die Plano eine grofe
Auswahl an Oberflichen, Farben und Ausstattungsoptio-
nen zur Verfiigung.

Die neuen verdeckt liegenden 3-D-Bander lassen Plano-
Tiren incl. Zarge f8rmlich mit der Wand verschmelzen.
Ales liegt auf einer einzigen Ebene.

h individuelle Design-
n sind méglich

NOVOFERM | 9
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Titelseite Losungskommunikation

Der Aufbau der Lésungsbroschiiren erfolgt

im DIN-A4-Format. Sie zeigen die nachfolgend
beschriebenen fixen Gestaltungselemente.

e Marken-Logo

e Kompetenzbereiche

e Titelmotiv mit gleichem Winkel

¢ Dialogkasten

e Webadresse

e Bei Bedarf Storer, Siegel, Awards, Signets oder Ahnliches

Garagentor-Systeme und Tiiren

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, : Ottiron i Zorgen Intelligent Door Solutions ; Marken-Logo 50 mm
Abstand oben 15 mm

Kompetenzbereiche || plamosu :
DIN Light 9/12 pt ————  Abstand rechts 15 mm
Hervorhebung/Kapitel ] B
DIN Bold 9/12 pt WeiBraumhohe rechts
Abstand links 15 mm 41,1 mm
Weifiraumhéhe links
47,5 mm
Titelmotiv
an drei Seiten
im Anschnitt
Stérerposition (oder Siegel, Awards,
Signets) Titel - sie stehen horizontal
auf der Flache, frei wahlbar
] ) ) DAS TOR ZU IHRER WELT: INDIVIDUELL,
D|_alogkasten weil} KOMFORTABEL UND SICHER = _Abstand 1 mm
mit Transparenz. 7T etk REEEEEEEEEEERE
Hier gewéhlte GARAGENTORE UND TUREN -~~~ -~ == -- s oo oo oo
Transparenz 90 %. ELRHREISENHEIM SchriftgroBe Subline -
Die Deckkraft ist individuell ; e sie sind optisch an die
und in Abhéngigkeit vom Yvww.novnferm.de % - . Flache anzupassen
Bildmotiv zu wahlen. : Rl ~ und kénnen in der

i i Schriftgréfe variieren.
Schriftgrofe Titelzeilen - ; i Webadresse Die hier gewahlte

sie sind optisch an die i DIN Medium 10/17 pt Subline betragt

Flache anzupassen Dialogkasten sind DIN Bold 12/15 pt, versal,
und kénnen in der gegeneinander versetzt. | linksbiindig mit Webadresse.
Schriftgréfe variieren. Der untere Dialogkasten | Kantenposition - je nach

Die hier gewahlte geht rechts in den Textlangen, frei verschiebbar

Headline betragt Anschnitt. :

DIN Bold 18/21 pt, versal

Novoferm | 27
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Titelseite Produktkommunikation

Der Aufbau der Produktbroschiren erfolgt
im DIN-A4-Format. Sie zeigen die nachfolgend
beschriebenen fixen Gestaltungselemente.

e Marken-Logo
e Kompetenzbereiche

e Titelmotiv mit gleichem Winkel

e Dialogkasten
e Webadresse

* Bei Bedarf Storer, Siegel, Awards, Signets oder Ahnliches

Kompetenzbereiche
DIN Light 9/12 pt
Hervorhebung/Kapitel
DIN Bold 9/12 pt
Abstand links 15 mm

Weifiraumh&he links
47,5 mm

Dialogkasten weif3 oder blau
mit Transparenz.

Hier gewahlte

Transparenz 90 %.

Die Deckkraft ist individuell
und in Abhangigkeit vom
Bildmotiv zu wahlen.

Schriftgrofe Titelzeilen -
sie sind optisch an die
Flache anzupassen

und konnen in der
Schriftgrofe variieren.
Die hier gewdhlte
Headline betragt

DIN Bold 27 pt, versal,
Subline Light 11/12 pt.

Garagentor-Systeme und Tiren .
Objekttiiren und Zargen
Industrietor-Systeme
Verlade- und Logistiksysteme

Marken-Logo 50 mm
' Abstand oben 15 mm
Abstand rechts 15 mm

Intelligent Door Solutions

WeiBraumhohe rechts
41,1 mm

Titelmotiv
an drei Seiten
im Anschnitt

Stérerposition (oder Siegel, Awards,
Signets) Titel - sie stehen horizontal
auf der Flache, frei wahlbar

STUMPF
EINSCHLAGEND,
ZEITLOS UND
ATTRAKTIV

- NOVOPORTA PLANO

MULTIFUNKTIONS-STAHLTUREN

SchriftgroBe Subline -
sie sind optisch an die
Flache anzupassen
und kénnen in der
SchriftgréBe variieren.
Die hier gewahlte

FLACHENBUNDIGES DESIGN ----------
FUR DEN HOCHWERTIGEN AUSBAU

www.novoferm.de

Dialogkasten

schlieBen Webadresse Subline betrégt
beidseitig o i | DINRegular 10/17 pt DIN Light 12/15 pt, versal,
biindig ab. Kantenposition — | apstand vom Rand 16,6 mm linksbiindig mit Webadresse.

je nach
Textlangen, frei
verschiebbar
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25,4 mm

Dialogkasten

Sie bestehen aus 2 Modulen.
Auf Innenseiten kénnen die Module losgeldst
voneinander einzeln verwendet werden.

Abstand von links 76,8 mm

Abstand von rechts 126,7 mm

Garagentor-Systeme und Tiiren
Objekitiiren und Zargen
Industrietor-Systeme

WeiBraumhahe links
47,5 mm

Dialogkasten Losungsbroschiire

15 mm 170 mm

Weilraumhohe rechts
41,1 mm

Héhe Winkelverlauf
6,4 mm

Intelligent Door Solutions

Winkel 45°

Dialogkasten Produktbroschiire

15 mm 180 mm

87,3 mm

STUMPF
EINSCHLAGEND,
ZEITLOS UND
ATTRAKTIV

19 mm

- NOVOPORTA PLAN

0 -,
A

RAGENTORE UN

< - FUR IHR EIGENHEI

www.novoferm.de

23,4 mm

aTi}REN 20,2 mm

MULTIFUNKTIONS-STAHLTUREN |'

,ﬁLACHENBUND\GES DESIGN
S =~ FUR DEN HOCHWERTIGEN AUSBAU

20,2 mm

N

13,8 mm

www.novoferm.de

23,4 mm |

149 mm

Novoferm | 29



04 | Gestaltungsrichtlinien
Broschiiren

Intelligent Door Solutions

Innenseiten Broschiiren

Die Gestaltung erfolgt im Gestaltungsraster. Es ermdg-
licht zum einen die Einhaltung von Registerhaltung,
Ausrichtung, zum anderen auch einen kreativen und
individuellen Umgang mit Gestaltungselementen.

Produkt- und Lésungsbroschiiren erzielen mit guter
Lesbarkeit und Ubersichtlicher Informationsvermittlung
einen positiven Effekt beim Leser. Der Gebrauch von aus-
sagekraftigen Bildern oder Infokadsten gliedert Inhalte.

{ Headline

i DIN Bold 38/42 pt

i versal

i linksbiindig

i Hier weiB

i Farbe istin Abhangigkeit
i vom Bildmotiv zu wéhlen.

Bildmotiv Testimonial
i Anvier Seiten im Anschnitt

Zitat/Kundenmeinung
DIN Regular kursiv 11/14 pt
in Dialogbox

Absenderangaben
DIN Regular 8,5/12 pt

Darunter Abbildung der Siegel

Beispiele Innenseiten Protagonisten Ldsungsbroschiire

Trennseiten mit Protagonisten

Beide Arten von Broschiren bilden diese Doppeltrenn-
seiten ab. Sie sind themenibergeordnet und sollen eine
Broschire fur Leser in sinnvolle Kapitel klar und
eindeutig strukturieren.

Die Trennseiten enthalten zum Thema passende:

e grofiflachige, ansprechende Bildmotive

e Key Visuals - Personen

e Kundenstatements / Meinungen zufriedener Kunden
e Siegel, Signet und Awards

Auf Trennseiten zu Nicht-Produktthemen, wie z. B.
.Service”, .Digitale Lésungen”, .Veranstaltungen” oder
.Marketing” wird zuséatzlich der Stérer ,We make your
business easier” platziert.

Kundenstatements

Sie sind elementare Bestandteile der Trennseiten mit
Protagonisten und stellen mit den Aussagen den
emotionalen Kontakt her.

NOVOFERM
DIGITALISATION o\ ¥

Zitat/Kundenmeinung 2-sprachig
DIN Regular kursiv 11/14 pt

in Dialogbox

Erste Sprache 100 % Tiefe

Zweite Sprache 70 % Tiefe

Absenderangaben
DIN Regular 8,5/12 pt

Darunter Abbildung der Siegel
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Beispielhafte Innenseiten

Sie sind in ihrem Aufbau an das Seitenraster anzupassen.

Bereichslinie fiir Rubrizierungen Headline
auf Innenseiten 0,5 pt DIN Medium 18/21,5 pt, versal

IDEAL AUCH FUR DEN TROCKENBAU - DIE NOVOPORTA
P ZARGE

FlieBtext
DIN Light 10/14 pt,
2-spaltig

AUSFUHRUNGEN ZARGENHINTERFULLUNGEN

N

Bildmotive
werden dem
Seitenraster
angepasst

IN JEDEM UMFELD ATTRAKTIV,
IN VIELEN WANDEN FIX MONTIERT

HANDELSOBLICHER MINERALWOLLE

Tt : Headline
DIN Medium
12/15 pt, versal

Dialogkasten mit Headline
Headline DIN Medium 18/21,5 pt, versal

e OZIERT.
™ nzuxscuumn':’uFT NACH DIN EN1

FUR EURO

_TRESSTEST B!
O e IETA

qonATST

arangseHUTE RETET

prorr D ZUSELASSEN

ANSPRECHENDES DESIGN FUR
DIE HOCHWERTIGE ARCHITEKTUR - INHALT
NOVORORTA PLAND

N 15T FUR ELT-
EITERDENKE! 1ER’ -
BEIM THEMA ZERETGl:l:B  MIT VIELEN VOR

E R \NER
s?\"\}’ETNl FNi;: EFCH\\'EK\'EN UND PLA! \
1 -
JuscEzECHNETE PROSUICE
. huckonER

E
UNS GERAD!
(TER UMW!

MER NACHHALTS

WILLKOMMEN ZUHAUSE,
WILLKOMMEN BEI NOVOFERI

1K UND
(TVERE OPT
RchHNm SICHERHEIT

FLKCH/ENB’ NDIGES DESISN FORATT
HE FUN!‘:T\BNAL\\'AT FOR AUSGEZE
HO

msm
e 3D BANOER

INHALT
9 |

e

Il

1 4y 8Brne

AL

08|

AN M

30

38

I7

P
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TORew R

48

50
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Weitere Beispiele Innenseiten

Sie sind in ihrem Aufbau an das Seitenraster anzupassen.

Bereichslinie fiir Rubrizierungen FlieBtext
auf Innenseiten 0,5 pt DIN Light 10/14 pt

FEUERSCHUTZTUR NOVOPORTA
PLANO T30 (EI,30)

Fokuskasten werden auf den Technische Zeichnungen

i Innenseiten im Novoferm Blau i werden bevorzugt auf weiem
i angelegt. i Hintergrund verwendet.
Headline

i DIN Medium 18/21,5 pt, versal

| FlieBtext
i DIN Light und Regular 10/14 pt

NG -
NSBEREICH DIE BESTE \;_:SU
|GARAGENTORE UND

FUR JEDEN LEBE

EN VON NOVOFERM

GESCHAFFEN FUR DIE ANSPRUCHSVOLLE ARCHITEKTUR
EINHEITLICHE OPTIK M GANZEN 0BJEKT

OFFNEN, WENN ES DARAUF ANKOMMT

I

oRANTREBE
S s

onenTaSHEN

qopounest

CARAGENTOR-SYSTEME

EINE PLATTFORM, ZWEI TURSERIEN,
ZAHLLOSE AUSSTATTUNGSVARIANTEN

) 0 07 i
xS E-

ZARGEN

L &

5EE
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Druck und Papier

Alle Drucksticke sollen unsere okologische Verant-
wortung demonstrieren und auf FSC-zertifiziertem
(Recycling-)Papier produziert werden. Print-Materialien
- vom Flyer bis zur umfangreichen Broschiire - werden
bevorzugt auf gestrichenem reinweif3en Papier produ-
ziert, nicht auf rauem Naturpapier. Das gewahrleistet
eine brillante Bild- und Farbdarstellung. Beim Einsatz
von Drucklacken werden losungsmittelfreie Lacke auf
Wasserbasis verwendet.

Kennzeichnung

Alle Druckstiicke missen diese beiden Kennzeichnungen

tragen:

e _Gedruckt auf einem umweltfreundlichen Drucker,
auf zertifiziertem Papier.”

e Das FSC-Siegel inkl. der Zertifizierungsnummer
der Druckerei kann verwendet werden.

VA
FSC

wwwfsc.org

MIX

Papier aus ver-
antwortungsvollen
Quellen

FSC® C117487

Die bevorzugten Papiersorten und Grammaturen sind
unten aufgefihrt. Sollte eine Papiersorte nicht zur
Verfiigung stehen, kann diese durch ein alternatives
Standard-Papier mit vergleichbaren Eigenschaften
ersetzt werden. Abhangig von der jeweiligen Kalkulati-
on und vom Seitenumfang eines Druckstlicks kann eine
abweichende Grammatur festgelegt werden. Hierbei
handelt es sich immer um eine Individualldsung, die
mit der Marketingabteilung von Novoferm im Vorfeld
abgesprochen werden muss.

Printmedien: Hinweise zu Papierstarken und Verarbeitung

Flyer/Florpost 90 g/gm, Papierstarke wurde gew&hlt, um kostenglnstig (Porto) Verteilaktionen
oder Beilagenwerbung - auch gemeinsam mit Kunden - betreiben zu kdnnen.

Objektberichte 4-Seiter 135 g/gm

4- bis 8-Seiter 135 g/gm

12- bis 32-Seiter 150 g/gm

ab 36 Seiten

Umschlag: 170 g/gm und Inhalt: 135 g/gm

Losungsbroschiire
z. B. Broschiire
JArchitekten und Planer”

135 g/gm + 300 g/gm matt Bilderdruck, PUR-Klebebindung,

Umschlag mit Softtouchfolie und partiellen Relief-Glanzlack.
Papierspezifikationen und Verarbeitung erfolgen bei Lésungsbroschiren
individuell, sie sind abhangig von Zielkunde, Anforderung und/oder Umfang.

Preislisten

z. B. Preisliste ,Stahltiren
und Zargen” oder ,Gara-
gentore und Antriebe”
(deutsche Version)

100 g/gm + 250 g/gm matt Bilderdruck, mit Registerstanzung, PUR-Klebebindung,
4-fach Lochung und einem matten Dispersionslack.

Papierspezifikationen und Verarbeitung erfolgen bei Preislisten individuell,

sie sind abh&ngig von Zielkunde, Anforderung und/oder Umfang.
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Storer

Als ,Storer” bezeichnet man ein grafisches Gestaltungs-
element, das sich deutlich von der restlichen Gestaltung
abhebt. Dieses eigentlich .stérende” Element wird einge-
setzt, um maximale Aufmerksamkeit auf sich zu ziehen,
und sollte deswegen akzentuiert eingesetzt werden.

Die Storerform ist immer rund.

Novoferm Rot  [EE——
Das Rot: 0/100/60/0 wird ausschlieBlich als Auszeich-
nungsfarbe in Stérern eingesetzt.

Position Storer

Priméar werden Storer auf Titel- und Inhaltsseite
horizontal auf der Flache sowie auf den Inhaltsseiten
an der Linie positioniert. Je nach Anzahl und Platz-
bedarf der Stérer kénnen diese auch an weiteren
sinnvollen Stellen platziert werden.

Storerpostition Inhalt -
horizontal an Linie,
frei wahlbar

IN DEUTSCHLAND PRODUZIERT,
FUR EUROPA GEPRUFT NACH DIN EN 1634

C5-STRESSTEST BEWEIST NOVOFERM QUALITAT

WEITERDENKEN IST FUR UNS GERADE
BEIM THEMA ZERTIFIZIERTER UMWELT-
SCHUTZ NAHELIEGEND - MIT VIELEN VOR-
TEILEN FUR ARCHITEKTEN UND PLANER

BRANDSCHUTZ RETTET LEBEN

AUSGEZEICHNETE PRODUKTE -
'AUGH UNTER UMWELTASPEKTEN

ANSPRUCHSVOLL GEPRUFT UND

IN DEUTSCHLAND PRODUZIERT, @
Fi UFT IN EN 1634
. ey o

Storerpostition Titel -
horizontal auf Flache,
frei wahlbar .

NOVOPORTA PLANO

SIE
WOLLEN MEHR?
+ENERGIEEFFIZIENZ

——————————————————————————————————— +AUSSTATTUNGS-
Grundform der Stérer ist VIELFALT
der Kreis ——————————
DIN Bold versal NOVOFERM
DIN Regular SEKTIONALTOR

Schriftfarbe Weil3
Themenabschnitte
kénnen durch eine Trenn-
linie abgeteilt werden.

S. XXX

SICHERHEIT BEI
NOVOFERM!

FLACHENAONDIGES DESIGN
FUR DEN HOCHWERTIGEN AUSBAU

END-
BESCHICHTUNG!

UNSERE OBERFLACHEN
UND FARBEN SIND
ZUM GROSSTEIL
ENDBESCHICHTET.

DAS 3-PUNKT
VERRIEGELUNG NACH

DEM TRESORPRINZIP
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Icons

Icons sind reduzierte Abbildungen eines Objekts bzw. ein
bildhaftes Symbol eines Objekts, die einen weltweiten
Wiedererkennungswert haben. Die Elemente sind erlern-
bar und bendtigen nur anfanglich eine Texterklarung. Die
Novoferm Icons geben Orientierung. Sie driicken eine
Eigenschaft, eine Funktion, einen Zielgruppenbereich oder
ein Aktivitatsfeld aus. Icons sind durchgangig rund.

¢

Garagen-Sektionaltor Garagen-Schwingtore

V=

Garagen-Drehfligeltor

Garagen-Rolltor

@ 00

Oberflachen und Vorzugsfarben

Verglasung und Torgriffe

Elektrische Antriebssysteme

Wetter & Umwelt Raumklima & Beliftung

Garagentore & Komfort ~ Alarm & Sicherheit

Licht & Beschattung

Symbole

Symbole sind Zeichen, die keine Ahnlichkeit mit dem
eigentlichen Objekt aufweisen, sondern stellvertretend
fir etwas stehen. Das Erkennen von Symbolen ist meist
weltweit selbsterklarend, beispielsweise das .i" fur
Information. Die Bedeutung kann, muss aber nicht, durch
einen Textzusatz erlautert werden.

Preiskompass Mehr Info zur Funktionsweise

Mehr Info
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Hinweis-Symbole im Erfolgs-Portal

Hier existieren Symbole, die nur im Zusammenhang mit
digitalen Inhalten verwendet werden.

2 O

af—
ol
onle—

Piktogramme

Piktogramme gelten branchenweit und sind durch-
gangig bei allen Fachkunden und Monteuren bekannt.
Sie missen unverandert Gbernommen werden.

s

FEUERHEMMEND FEUERBESTANDIG | FEUERHEMMEND |
SCHALLDAMMEND GEPRUFTE SICHERHEIT GEPRUFTE SICHERHEIT
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Siegel, Signets und Awards

Mit dem Einsatz von Siegeln, Signets und Awards unter-
streicht Novoferm seinen Qualitatsanspruch und schafft
Vertrauen in die Marke, die Produkte und die Philosophie.
Die Siegel, Signets und Awards werden tberall dort ver-
wendet, wo dies inhaltlich angebracht ist und die Text-
aussage unterstiitzt. Bei dem Einsatz der Siegel, Signets
und Awards sind unbedingt die Nutzungsbestimmungen
zu beachten.

 MADE IN
GERMANY

Institut Bauen
und Umwelt eV.

LogismK BVL! Architects’ Darling
Platz2 Awards 2015

Tore und Rampen

| Tilv Tiv
BESTES  |f— o> | [ Cemme

MARKE o AN\ R SHEOS Zertiﬁl?af&a%?som

NOVOFERM

product \)

design
award
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Anzeigen

Sie bilden neben dem Bild wichtige Informationen,
wie eine kurze Beschreibung und einen Hinweis
auf zugehorige Medien, ab.

Bei kleineren Anzeigen (z. B. 1/3 Seite)
entfallt die Rubrik.

SCHONE HAUSER
BEKOMMEN
SCHONE TORE.
SEKTIONALTORE
VON NOVOFERM.

KEIN WIDER-
SPRUCH:
BRANDSCHUTZ
UND GUTE
GESTALTUNG.

wwnovoferm.de v |
o novefermde

Die Suche nach einem ausdrucks-
starken Garagen-Sektionaltor ist Rohrrahmentiiren von Novoferm
nicht schwer. Einfach in den neuen
Katalog von Novoferm schaven und
sich inspirieren lassen. Alles weitere
regelt Ihr Fachhandler. Und der weil
auch genau, wer das Tor macht, das

Sind mit eleganten Oberflichen.
zeitlosem Design und in variablen
Ausfihrungen die richtige Wahl fir
transparente Feuer- und Rauch-
schutzabschlisse im Innen- und
Sie sich wiinschen: Novoferm! Auflenbereich.

Jetzt Katalog anfordern:
(02850)910:0
oder anschauen unter

Jetat Katalog anfordern:
1028509 10:0
oder anschaen unter

Anzeigen 1/3 Seite

«<>

Garagentor-Systeme und Taren Intelligent Door Solutions

Objekttiren und Zargen
Industrietor-Systeme.
Verlade- und Logistiksysteme

ER & UMWELT
ENVIRONMENT

RAUMKLIMA & BELUFTUNG
LIMAT ATION

ALARM & SICHERHEIT @
ALAR RITY

SMARTHOME: STEUERN SIE JETZT IHR
SEKTIONALTOR PER APP!

/
www.novoferm.de

homematic®

Smarte Garagentor-Antriebe von Novoferm lassen
sich mit géingigen SmartHome-Systemen nutzen
und kombinieren. Bei entsprechendem Zubehsr
geniigt eine Fingerbewegung, um es zu Gffnen oder
zu schlieBen, die Antriebs-Beleuchtung ein- oder
auszuschalten sowie den Torstatus abzufragen

Scannen Sieden OR-Code
und erfahren Sie mehr in
unserem Video,

Jetat Katalog telefonisch
anfordern: 02850} 1
oder online anschauen:
wvnovoferm.de

Garagentor-Systeme und Tiiren
Objekttiiren und Zargen
Industrietor-Systeme
Verlade- und Logistiksysteme

BRAND

Rohrrahmentiiren von Novoferm sind mit
eleganten Oberflichen, zeitlosem Design
und in variablen Ausfiihrungen die richtige
Wahl fiir transparente Feuer- und Rauch-
schutzabschliisse im Innen- und AuBenbe-
reich.

«<>

Intelligent Door Solutions

S

ELN,MQEBSP |, PR
H UND GUTE GESTALTUNG.

i novoferm.de

Jetzt Katalog anfordorn: (028 50)9 10-0
oder anschaven unter wwnovoferm.de

Anzeige 1/1 Seite
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Briefbogen

Die Geschéftsausstattung vermittelt das Image eines
Unternehmens. Die klare und professionelle Visualisie-
rung der Marke und der Kommunikationsdaten steht

im Vordergrund. Jedes Unternehmen der Novoferm
Group verflgt Uber eigene Briefbogen, viele Mitarbeiter
auch Uber persdnliche Visitenkarten. Die Nutzung dieser

Unterlagen sollte sich auf offizielle Anldsse beschréanken.

Um ein einheitliches Erscheinungsbild der Novoferm
Group sicherzustellen, gelten auch fir Briefbogen und
Visitenkarten klar definierte Vorgaben.

«<>

Intelligent Door Solutions

Novoferm GmbH
Isselburger Stratie 31, 46459 Rees
Telefon: (0 28 50) 910-0, Telefax: (0 28 50) 910-646
Info: 0800-66 86 33 76 (Novoferm)

E-Mal vertrieb@novoferm.com

Firma Internet: www.novoferm.com

Name

Strale

PLZ Ort

Novoferm GmbH, Postfach 1162, 46450 Rees

15.03.2019

XXX

Sehr geehrte Damen und Herren,

Bankverbindungen:
Commerzbank Duisburg 1BAN
(BLZ 350 400 38) Konto § 833 942 BIC
BW Bank/LBBW Stutigart 1BAN
(BLZ 600 501 01) Konlo 7406 502387 BIC:

DE74 3504 0038 0583 3042 00 Novoferm GmbH
COBA DE FF XXX Stz Isselbu

DEA7 6005 0101 7406 5023 67 Amisgericht Coosfeld HRB 7771

SOLADEST USLIANr.: DE 811 152 143

Geschaftsutver: Dipl-ing. Rainer Schackmann, Vorsizender.
Dipl-Kim. Thomas Hage: Dip-Ing. Ditk GoGing

Material

80 g/m2 Offset-Papier, hochweif}
Format DIN A4
2/0-farbig HKS 44 + Schwarz

Sollte diese Papiersorte nicht zur Verfiigung stehen,
kann es durch ein alternatives Standard-Papier mit
vergleichbaren Eigenschaften ersetzt werden.

Intelligent Door Solutions

15032019

Seh geehri Damen und H Intelligent Door Salutions
eh geerie Damen und Herren,

15032019

‘Soh goarts Damen und Horren,

Novoferm Vertriebs GmbH
Brackenheim

Novoferm Vertriebs GmbH

Novoferm GmbH Isselburg

Isselburg

Briefbogen, 2. Seite
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Visitenkarten

Visitenkarten prasentieren das Unternehmen Novoferm
sowie den einzelnen Mitarbeiter. Daher tragen sie die
wesentlichen Komponenten des Novoferm Erscheinungs-
bildes: Logo, Hausschrift und ein einheitliches Gestal-
tungsraster.

Im Allgemeinen gilt: Die Vorderseite wird in der
jeweiligen Landessprache gedruckt, die Rickseite
tragt immer den QR-Code mit dariberstehender
Textzeile in Landessprache.

Fir die unterschiedlichen Anforderungen verschiedener
Personenkreise gibt es unterschiedliche Vorlagen fir
Visitenkarten. Verbindliche Beispiele werden hier gezeigt.

Material

246 g/m? Elfenbein-Karton, matt
Format 84 x 54 mm
2/2-farbig HKS 44 + Schwarz

Sollte diese Papiersorte nicht zur Verfigung stehen,
kann es durch ein alternatives Standard-Papier mit
vergleichbaren Eigenschaften ersetzt werden.

Riickseite

Die Rickseite beinhaltet die digitale Visitenkarte zum
Scannen und Speichern eines Kontakts im Telefonbuch
des Smartphones oder des E-Mail-Programms.

John Doe

Sales Manager

Vistienkarten Vorderseite

<TEET

Intelligent Door Solutions

T

Intelligent Door Solutions

Novoferm Europe Ltd., UK
Brooke Park, Epsom Avenue
Handforth Dean

Cheshire SK9 3PW
Wilmslow

Phone +44 161 4860006
Fax +44.161 4863366
E-Mail  info@novoferm.co.uk
Internet www.novoferm.co.uk

Klaus Mustermann
Vertriebsleitung
Region Nord-West

Novoferm GmbH
Schiittensteiner Strafle 26

46419 Isselburg (Werth)

Phone +49 2850 910123

Fax +49 2850 910600123

Mobil ~ +49 170 123456789

E-Mail  klaus.mustermann@novoferm.de
Internet www.novoferm.de

Digitale Visitenkarte zum
Scannen und Speichern.

e B

Intelligent Door Solutions

Vistienkarten Riickseite
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E-Mail-Signatur

Schriftschnitt: Arial Regular
Schriftgréfe: 10 pt
Zeilenabstand: 10 pt
(Faktor 1,0 x Schriftgrofe)
Ausrichtung: links

Farbe: 100 % Tiefe

Die E-Mail-Signatur enthalt:

e Grufiformel

e \orname, Name des Mitarbeiters

e ggf. vorangestellt: Kompetenzstatus (i. A., i. V. ppa.]
e Novoferm [z.B.: GmbH/Vertriebs GmbH].

e seine Funktion und Angabe der Abteilung

e Adresse Novoferm

e Telefon

e Fax

e E-Mail

e Webadresse

e rechtlichen Abbinder

¢ Novoferm Logo mit Claim .Intelligent Door Solutions”

Mit reundiichen Griiien / Bost regards.

Max Mustermenn Max Mustermann

bs GmbH

Tel: +49 2850 910 616
Fax: +49 2850 910 600 616
E-Mail: sebastian borkus(

Internet. wv novoferm de

Erganzend kann die Signatur zur Kommunikation von
Novoferm Produktneuheiten, Sortimentserweiterungen,
Aktionen, Services, Veranstaltungen und digitalen
Ldsungen verwendet werden.

E-Mail-Abwesenheitsnotiz

Wer z.B. wegen Urlaub, Dienstreise oder Krankheit fir
langer als einen Tag nicht im Biro ist, sollte in Outlook
die Abwesenheitsnotiz aktivieren. Darin sollte da
voraussichtliche Datum der Riickkehr genannt werden.
In Abteilungen mit Vertretungsregelung benennen wir
den Vertreter direkt in der Abwesenheitsnotiz.

Wer keinen Vertreter hat, sollte auf diesen Sachverhalt
hinweisen. Die Abwesenheitsnotiz wird in zwei Sprachen
formuliert: in der jeweiligen Landessprache und in Eng-
lisch. Unmittelbar nach der Rickkehr ins Biro schalten
wir die Abwesenheitsnotiz aus.

E-Mails werden nicht weitergeleitet

Betreff: Ich bin nicht im Biiro

Guten Tag,

vielen Dank fur Ihre Nachricht. Ich bin am [DATUM]
wieder im Biro und werde mich dann gerne bei Ihnen
melden. Ihr Anliegen lasst sich nicht aufschieben? Dann
wenden Sie sich bitte an meine Kollegin/meinen Kollegen
Frau/Herrn [NAME] (vorname.name@unternehmen.de).
Sie/Er hilft Ihnen gerne weiter.

Mit freundlichen Grif3en

Subject: Out of office

Hello,

Thank you for your message. | will be back in the office on
[DATE] and answer your e-mail as quickly as possible. Your
request can not be postponed? Then please contact my
colleague Mrs/Ms [NAME] (firstname.name@company.de).
He/she is happy to help you. Yours sincerely

E-Mails werden weitergeleitet

Betreff: Ich bin nicht im Biro

Guten Tag,

vielen Dank fur Ihre Nachricht. Ich bin am [DATUM]
wieder im Biro und werde mich dann gerne bei Ihnen
melden. lhre E-Mail wird an meine Kollegin/meinen Kol-
legen Frau/Herrn [NAME] (vorname.name@unternehmen.
de) zur Bearbeitung weitergeleitet.

Mit freundlichen Griflen

Subject: Out of office

Thank you for your message. | will be back in the office
on [DATE] and get back to you as quickly as possible.
Your mail will be forwarded to my Colleague Mrs/Mr
[NAME] (firstname.name@company.de) for processing.
Yours sincerely
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Telefonansagen auf der Sprachmailbox

Die Sprachmailbox des Mitarbeiters ist Teil der Auf3en-
darstellung des Unternehmens. Kernwerte der Marke
Novoferm werden an dieser Stelle Uber die Professiona-
litat der Ansage kommuniziert. Das gilt zum einen fur die
Form (deutliche Sprechweise, freundliche Stimme, keine
stérenden Hintergrundgerdusche usw.) und ebenso fir
den Inhalt. Dieser beschrankt sich auf die wichtigsten
Informationen.

Eine sauber aufgezeichnete Ansage kann Uber einen
langeren Zeitraum verwendet werden. Daher sollte dieser
einen Aufnahme besonderes Augenmerk geschenkt
werden. Rickrufe erfolgen selbstverstandlich kurzfristig.

Der Ansagetext sollte stets auf dem neuesten Stand sein.
Mit Blick auf die Vertretungsregelungen wahrend einer
Abwesenheit (z. B. Urlaub, Krankheit ...}, der persén-
lichen Daten (Name ...) sowie der Kontakt- und Adress-
daten muss der Ansagetext stets auf dem neuesten Stand
sein. Der jeweilige Abwesenheitsgrund muss

nicht genannt werden.

Formulierungsvorschlage

Variante 1:
»Kurzzeitig nicht erreichbar, ohne Vertreter”

.Guten Tag, hier ist die Sprachmailbox von Max Muster-
mann, Novoferm [z. B.: GmbH/Vertriebs GmbH]. Zurzeit
kann ich Ihren Anruf leider nicht personlich entgegen-
nehmen. Bitte hinterlassen Sie |hren Namen, |hre Ruf-
nummer und den Grund lhres Anrufs. Ich werde Sie so
schnell wie mdglich zurlickrufen. Vielen Dank und auf
Wiederhoren.”

Wesentliche Inhalte

e Freundliche Begriflung

e Vor- und Zuname, Firmierung

e Ggf. Hinweis auf Abwesenheitsdauer und Vertreter
e Bitte um Namen und Rickrufnummer des Anrufers
e Bitte, eine Nachricht zu hinterlassen

e Hinweis auf umgehenden Rickruf

Variante 2:
,Langere Abwesenheit, mit Vertreter”

.Guten Tag, hier ist die Sprachmailbox von Max Muster-
mann, Novoferm [z.B.: GmbH/Vertriebs GmbH].

Vom >Tag/Monat bis Tag/Monat< bin ich nicht im Biiro zu
erreichen. Nach meiner Rickkehr melde ich mich gerne
sofort bei Ihnen. Bitte hinterlassen Sie lhren Namen,
Ilhre Rufnummer und den Grund Ihres Anrufs. Sollten Sie
ein dringendes Anliegen haben, ist mein Kollege/meine
Kollegin Herr/Frau Mustermann gerne fur Sie da. Seine/
ihre Rufnummer lautet: Vorwahl, Durchwahl.

Vielen Dank und auf Wiederhéren.”
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PowerPoint-Prasentationsvorlagen

Eine gute Prasentation steht und fallt mit den Inhalten.
Eine Prasentation von Novoferm soll dariiber hinaus auch
noch stimmig und markengerecht gestaltet sein.

Fur Prasentationszwecke stellt Novoferm einen zentralen
PowerPoint-Master zur Verfligung. Sie kdnnen ihn im
Novoferm Mediacenter herunterladen. Dariber hinaus ist
die Vorlage bereits in lhrer Office-Anwendung am Ar-
beitsplatz vorinstalliert. Bitte arbeiten Sie bei der Erstel-
lung einer Prasentation immer mit diesen Vorlagen, das
garantiert einen durchgangigen, einheitlichen Marken-
auftritt. Veranderungen des Folienmasters werden aus
CD-Grunden einzig von der Abteilung Unternehmens-
kommunikation vorgenommen.

CEEEm

Inteltigent Door Solutions

‘Garagentor-Systeme und Tiren

Objekttiren und Zargen
iustrietor-Systeme

Verlade- und Logistksysteme

.. UNTERNEHMEN

KURZANLEITUNG ZUR BENUTZUNG DES
MASTER TEMPLATES

Titelfolie

i
VERANSTALTUNGEN

Trennfolien

HEADLINE — HEADLINE

Text-Bild-Folien

Es sind drei Standard-Folienvorlagen verfligbar:

e Titelfolie als aussagefédhige Startseite

e Optional: Trennfolien zur Gliederung umfangreicherer
Prasentationen in sinnvolle Kapitel oder als alternative
Titelfolien bei Prasentation mit Fokus auf bestimmte
Produktgruppen, Zielgruppen oder Services

e Inhaltsfolie zur Darstellung der gewlnschten Texte,
Bilder und Animationen

Schriften und Seiteneinteilung der Folienvorlagen sind
verbindlich vorgegeben und sollten nur in absoluten
Ausnahmefallen verandert werden.

PowerPoint-Animationen sollten nur mafvoll angewendet
werden und nur wenn die Verstandlichkeit der Prasen-
tation dadurch verbessert wird.

Die Mastervorlage enthalt neben Titel- und Inhaltsfolie -
auch die folgenden Trennfolien/alternativen Titelfolien:

e Garagentor-Systeme und Tiren (Home)

e Objekttiren und Zargen (Commercial)

e Industrietor-Systeme/Verlade- und Logistiksysteme
(Industry)

e Veranstaltungen

e Digitale Losungen

e Service

e Architekten & Planer

Die Trennfolien sind themenlbergeordnet und sollen
die Prasentation fur Leser klar und eindeutig in sinnvolle
Kapitel strukturieren.

Auf Trennfolien/alternativen Titelfolien zu
Nicht-Produktthemen, wie z. B. .Service", .Digitale
Losungen”, Veranstaltungen™ oder ,Marketing” wird
zusatzlich der Storer .We make your business easier”
platziert.

Datei zum Download im Novoferm Intranet sowie unter
www.novoferm.de/CD
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Marketing-Information

Zur internen Kommunikation von Novoferm Neuheiten,
neuen Produkten, Sortimentsveranderungen, Highlights
und Services nutzt das Marketing eine 2-seitig gestaltete
Mastervorlage, in die Texte und Bildmaterial eingefligt
werden.

Die Marketing-Information wird ausschlie3lich vom
Marketing & Produktmanagement verwendet.

Kunden-E-Mail-Newsletter

Mit dem digitalen Newsletter informiert Novoferm seine

Kunden und Partner Uber Produkte, Events und Aktionen.

Ein wirkungsvoller Newsletter enthalt mindestens einen
Call-to-Action-Button, der die Empfénger auf die ent-
sprechende Landingpage von Novoferm leitet.

Die Gestaltung eines Newsletters erfolgt nach den
Grundprinzipien des Corporate Designs.

Der Newsletter wird ausschlie3lich vom Marketing &
Produktmanagement verwendet.

Kunden-Information

Die Kunden-Information dient zur personlichen Informa-
tion der Novoferm Fachkunden Gber den Novoferm Ver-
trieb/AuBendienst, welche das Marketing dem Novoferm
Vertrieb in ausgearbeiteter Form zur Verfligung stellt. Die
Kunden-Information ist eine abgewandelte Version der
Marketing-Information mit Zielrichtung .Kunde”. Hierzu
steht eine 2-seitig gestaltete Mastervorlage zur Verfi-
gung, in die Textinhalte und Bildmaterial eingefligt wird.

Die Kunden-Information wird ausschlief3lich vom
Marketing & Produktmanagement verwendet.

LOREM IPSUM
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Webseiten-Gestaltungsrichtlinien

Auf den folgenden Seiten ist der digitale Auftritt
von Novoferm am Beispiel der Webseiten erklart.

Start page Overview page

Content page

Product Page Form Page

-«
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Schriftart

Als Schriftart findet die Lato in den folgenden Schnitten
Anwendung:

Lato Regular
Lato Bold
Lato Black

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,;!'?R“, /

Lato Regular

Font 2

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,;'?R“, /

Lato Bold

Font 3

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,;!1?28“, /

Lato Black
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Font:  Lato Black [uppercase
Size: 60 px
Li t

hite (#11ffff)

Font:  Lato Regular

17 px
olour: Black [#000

Bemafung, Schriften, Farben

start page

Section 1

Service

KONTAKT AUFNEHMEN

ANGEBOT ANFORDERN
BROSCHURE ANFORDERN

PLANUNGSUNTERLAGEN ANFORDERN

Regular

s px
rey 1(#58585a

Box Padding: 30 px

1170 px

Section 2

- > -

Font:

17 px
ght: 20

Line hej

=

S

Der einzige Elfmeter mit antie Traumtore von Novoferm!
Sektionaltore iso 20 zum ginstie i Premiumtore iso 45 zum Spitzenpreis

PRODUKTE

ANTRIEBE

Box Padding
Top/ Bottom: 25 px
Left/ Right: 10 px
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Bemafung, Schriften, Farben

Start page

Section 3

- > — :

Ear g

Section 4

> v s

HABEN WIR IHR INTERESSE GEWECKT?

x§| Kontakt zur Garagentor-Aktion

P={ Angebot anfordern

E Garagentor konfigurieren

N Technische Unterlagen

o

Lato Bold

E

2p
Colour: Black [#000000)

PRODUKTE

Garagentore und Antriebe
Toren i Ihe Haus

IndustrelGsungen r Turen, Zargen,

Brandschutz und Rauchschutz
Industretore & Verladetechnik
Icon 15 pxx 15 py]

SERVICE

Broschiren & Prospekte Kontakt aufnehmen
Virtueller Shawroom Angebot anfordern
Garagenkonfigurator Broschire anfordern

Gebudeanimationen Planungsunterlagen anfordern
Objektberichte & Referenzen

Technische Dokumentation

1px
Bl oo © onssain Gy 3
(#b1b3b4)
Lato Regular
12
r: Grey 1 (4
Text align: right
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Bemafung, Schriften, Farben

Content page

Section 1

Uberuns Presse DEIEN
Produkte  Kunden  Service  Kontakt  Suche a

pio) =l VI
PREMIU

Kunden . Pri Tore

— —~ WENN'S EIN BISSCHEN MEHR SEIN DARF

o>

L 'S >
oscariAche Box Padding
Top: 10 px
Bottom: 13 px
o Border: 2 px
Border-colour.
Grey 5 (#e3edes]

Colour: Black (#000000)
Line height:

ir Privatgaragen bis zu 5,50 m Breite. - Vielfalt: 5 Torpragungen, 6 folierte Oberflichen, 4 Strukturoberflichen und
30 2 mil i

te Oberfl sowie 12 prei: ive Vo und
+Ideal fiir die Renovierung geeignet. zahlreichen RAL-Farbx i i iiren, integrierte U
sl ie Vi iter i ¢ iebe,
- - Federtechnik wahlweise (Vertikales tabil i it Griffen, und Tastern).
Torsionsfedern).

- Schneller und einfacher Einbau durch vormontierte Losungen.

Letter-Spacing: 6 px

Section 2

! Lackierte und folierte Oberflachen sowie
Strukturgberflachen sind endbeschichtet. Alle Pluspunkte in detaillierter Ausfiihrung finden Sie hier

TORPRAGUNGEN, OBERFLACHEN, STRUKTUREN UND FARBEN

Font

Lato Black
1

Colour: Black (#000000)
Line heigt X

Box Padding

Top/ Bottom: 28 px
Left/ Right: 25 px

nt:  Lato Regular

Colour: Black (#000000)

Line height: 22 px

Ob fiir Neubau oder i mit ei i 15045 von Novoferm geben Sie der Optik Ihres Hauses den letzten Schliff. Sei es durch eine
modern-sachliche Lini gin Sicken- sgung oder eine traditi i ik. Bei Novoferm
kénnen Sie zwischen fiinf Torpréi vielen O i i ugsfarben und fast allen RAL-Farben wahlen. g i
und Garag i iiren mit lackierten (Super-Color-Farben oder RAL nach Wahl), folierten Oberflichen (Golden oak, Dark oak, Mahagoni,
Winchester, Moor oak, Black oak) sowie unseren Strukturoberflichen (Satin white, Satin grey, Satin Dark grey, Satin by ind bei Novoferm ichtet.
Die wertigen Oberflichen sind unempfindlicher gegeniiber duBeren Einfliissen und verleihen Ihrer Garage eine edle Optik, so dass Sie lange Freude an Ihrem
Garagentor haben.

== == == TORPRAGUNGEN

‘Waagerechte Sicke GroBsicke GroBlamelle
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Bemafung, Schriften, Farben

Content page

Section 3

WEITERE INTERESSANTE ZUSATZPRODUKTE

NOVOFERM
PATENT

KUNDEN

PRODUKTE

Private Bauherren & Garagentoreund Antriebe
Modernisirer Turen i he Haus

e Taren, Zargen,
Architekten & Planer

Brandschutz und Raut

chschutz

Onlinef
Online-Portal i Verarbeiter

Online-Portal
Architekten & Planer

SERVICE

Broschiren & Prospekte
Virtuelier Showroom
Garsgenkontgurator
Gebiudeanimationen

Objektberichte & Referenzen

Technische Dokumentation

ato Regular

KONTAKT

Kontakt aufnehmen

Angebot anfordern

Broschire anfordern

Planungsunterlagen anfordern
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Bemafung, Schriften, Farben

Product page

Section 3

Box Padding

Gibtes oen fiir

Gibt es RenovierungsgroRen?

P 8px
Left: 23 px

Right: 20 px
Border: 2 px
Border-colour:
Grey 5 (t#e3ekes]

rden?

ont:  Lato Regular

Was ist eine Garagen-Nebentiir?

Was ist eine Garagen-Schlupftir?

Was ist ein Fingerklemmschutz?

ol i der Austausch ei ~ #000000)
~ Wie finde ich Handler / Handwerker in meiner Nahe? ~
~ Wannsollte an ei i ht werden ~
~ Kann ich jedes Garagentor austauschen? ~
~ Kann jede Art von Tor eingebaut werden? ~
Ist ohne Strom in der Garage ein elektronisches Tor maglich? ~

Kénnen alle

Was ist eine Abschaltautomatik beim Garagentorantrieb?

Was ist eine Notentriegelung?

Wie lange daert die Renovierung?

Lato Regular

Line height: 16 px
Colour: Black (#000000

Besteht ein Verletzungsrisiko bei elektrischen Torantrieben? ~
Was tun bei einem Federbruch? ~
KUNDEN PRODUKTE SERVICE KONTAKT
Private Bauherren & Garagentore und Antriebe Broschiren & Prospekte Kontakt aufnehmen
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Bemafung, Schriften, Farben

Form Page

Section 1

Uberuns Presse  DEIEN

Produkte Kunden Service Kontakt Suche Q

Produkte Produkts

. px o
B : BITTE WAHLEN SIE AUS

Q Bitte kontaktieren Sie mich

Garagentore \~6 Bitte schicken Sie mir ein Angebot
=

(O Bitteschicken Sie mir ausfihrliches Prospekt-und Informationsmaterial

O]ﬁitte hicken Sie mir Ihren Archi d

IHRE KONTAKTDATEN

Anrede* Herr i StraBe/Hausnr.*
Firma PLZ/Ort*
Schwerpunkt/Branche* Trockenbauer b Land*
—[ F—T—E-Mail
Section 2
* Phichtteder

ERGANZEN SIE IHRE ANFRAGE

@ Mitder Weiterlei iner Anfrage zur i inen Novof iebspartner in meiner Nihe bin ich ei

Ihnen zu, dass Ihre Daten nur zur Abwicklung Ihrer Anfrage durch die Novoferm Vertriebs GmbH oder zustandige Novoferm Vertriebspartner und
atistische 21 erden. Diese und weiter fonen zur itung Ihrer Daten kbnnen Sie jederzeit in unserer
terklarung nachlesen.

Lato Regular
px
r: White (#ffffff) NDEN PRODUKTE SERVICE KONTAKT
align: centre
-Spacing: 6 px ote Bouherrenss Garagentore nd Antriebe Broschiren & Prospekte Kontakt ufnehmen
TorenfrheHous Virteler Showroom Angebot nforcern
ie i Turen Zorgen, )
Architekten s Planer Brandschutz und Rauchschutz bl s
o . . Gebaudeanimationen Planungsunterlagen anfordern
Objektberichte & Referenzen
Online-Portal i Verarbeiter
Technische Dokumenttion
Online-Portal tr
Architekten& Planer
©Novoferm GmbH 2016 i B B Impressum  Datenschutz  Sitemap @ Deutschiand
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Mega Menii: Farbvarianten

- [ Jpe——

g—

SR — P

W socroenmiosons PR T r—

Mega Menii

Section 1

O [ Jpr—

O —— f o p—

W socroenmiosons K| tocmisc i

Font

e 13px
Line height: 15 px

X
lour: Black (#00000

S

Uberuns  Presse

DEIEN

|

Musa Tinitumas
Consectetur adipisicing
Loremipsum
Dolor it amet

$samartti
Consectetur adipisicing
Umdelafahum Danas
Consectetur adipisicing
Fintus oftaras Apsfim

Dolor sit amet

Loremipsum
Dolor sit amet

Chunasfas Numanas Colour: Black (#000000]
C 2

Colour: Grey 2 (#87888a]

Dolor sit amet,
= -

Produkte Kunden Servicel Kontakt Suche Q
| Private Endiunden | Industrielle Endkunden Hindler Handwerker Architekten &Pla ‘
[20px]

Gigastum Fim Loremipsum Dolor st amet, Dolor it amet,
Fastamiunzs Hutanes Dolorsitamet, Consectetur adipisicing Tempor incididunt
Gulfani Jatutata c ipisicing Eiit,

it p Lorem|

Temporincididunt Consectetur adipisicing

Loremipsum it sed do eiusm

Dolor it amet,
ce

Dolor st amet,
g -

Sie sind hier: Start

pisicing

ipisicing

’ 1

Font:  Lato Bold

Size. p
Colour:White (#ffffff]
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Farben
Standard Grey Blue Red
White / #ffffff Grey 1 / #58585a Blue / #0069b4 Red / #e30045

Black / #000000 Grey 2 / #87888a Blue / #0069b4
90 % Opacity

Grey 3 / #b1b3b4 Blue 2 / #d9e9f4

Grey 4 / #d5déd7

Grey5 / #e3ebed
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Icons

General

Right Hover Down Up

© © > 0

Left Right Right Left Hover

Play Confirm

Contact

&x&%%

Contact Get Offer

Contact Garage  Configurator Flyer & Technical

Door Campaign ~ Garage Door Brochures

Catalogues

Language

Deutsch English

Social media

Qe K

YouTube RSS Facebook

© © -

More

More Variation More Variation 2

® o e e

Plus

Minus

0 a

Plus Hover Minus Hover ~ Back to Top Scroll Search
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APP-Gestaltungsrichtlinien

Farben und Elemente fir Novoferm Apps sind im Rahmen  Im Folgenden finden Sie die Darstellung am Beispiel der

der technischen Moglichkeiten der jeweiligen Systeme Novoferm App ..NovoDocu".
angelehnt an das Corporate Design der Webseiten zu
gestalten. Diese App bietet allen Kunden einen schnellen Zugriff auf

die vollstandige Dokumentation zu allen Produkten
in Ubersichtlicher Form.

& NovoDocdu |

Benutzername / E-Mail

Passwort

ANMELDEN

Sie haben noch keinen Account?
Jetzt registrieren

< > a m @

Zuick  Vowiris  Starsete Lesezeichen  Tabs

Einstiegslayout: Anmeldung

N© 7.456%m13:51 82%M11:10

xg T
m (OIS ‘ Sektionaltore Typ ISO 45 Stahl ‘
P | (Torsionsfeder) ‘
|

Suchbegriff eingeben [
|

Montage & Service ~
PRODUKTE DOKUMENTE
Garagentore und Antriebe v
o Montageanleitungen v
Tiiren fiir Garage und Haus v
Objekttiiren und Zargen v
Montageanimationen ~
Industrietore v
Verladesysteme v

NovoPort®-Sektional

/ ‘}

Beispiele - Benutzeroberfldche / Inhalte App
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Konfiguratoren und Bestellsysteme

Farben und Elemente fir Novoferm Konfiguratoren

und Bestellsysteme sind im Rahmen der technischen
Mdglichkeiten der jeweiligen Systeme angelehnt an das
Corporate Design der Webseiten zu gestalten.

Im Folgenden finden Sie die Darstellung am Beispiel
des Konfigurators .NovoSales”.

NovoSales ist das Angebots- und Bestellsystem bzw.
der Online-Konfigurator von Novoferm Produkten fiir
Fachkunden.

<z

Intelligent Door Solutions

HAUPTMENU  AUSLOGGEN

ONLINE KONFIGURIEREN UND BESTELLEN

KONFIGURATOR

(©)

HANDLER-/ VERARBEITER
PORTAL

NEWS:

WARENKORB

INFORMATIONEN

e )

MEINE VORGANGE

—-
=

EINSTELLUNGEN

IMPRESSUM AGB NUTZUNGSBEDINGUNGEN DATENSCHUTZERKLARUNG

Start-Seite ..Online konfigurieren und bestellen”

T

Intelligent Door Solutions.

HAUPTMENU  AUSLOGGEN

HAUPTMENU  AUSLOGGEN

T

Intelligent Door Solutions

SEKTIONALTOR ISO 45

Torblatt  Verglasung  Schlupftir  Zubehdr

Verglasung (Prinzipdarstellung)

Verglasung, Variante 1

Verglasung, Variante 2

Verglasung, Variante 3

Verglasung, Variante 8

Verglasung, Variante 9

Lichtband
Gesamt: 1.072,00€
Anzahl: 1 Sektionen: 4
(BRM)Breite: 2500 (BRM)H5he: 2000

(Alle MaBangabenin mm)

Beispiele - Benutzeroberfldche / Inhalte NovoSales

FUNKTIONSTUREN 2-FLUGELIG

Zarge- Farbe & Schidsser & o Technic-

Wandaufbau Design Beschlage FSA Intern

Zargenart (Prinzipdarstelure)

@ e = -
Unmfassungszarge

2-tig. Umfassungszarge Typ 21408

Eck-und Erganzungszarge
Blockzarge (stumpfe Montage)
Wandart .
(®)  Masstowand verputzt
Gesam: 373900€
Sichtmauerwerl/Sichtbet
chem: e Anzabl: 1 Wandst. €): 100
Porenbetonwand BRMEreite: 2010 BRMHohe: 2015
ReMBreite: 2020 REMHohe: 2020

GK-Standerwand

LZDBreite: 1926 LZDHshe: 1973
Stahlkonstruktion ZAMBreite: 2088 ZAMHohe: 2054
WV-Position:

Bekleidete Stahlstiitzen
Turmodel: Premio

Mauerwerk/Beton v
Turart: T30
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Ausstellungskubus fiir Premium-Partner

Ausgewahlten Kunden bzw. Premium-Partnern steht ein
hochwertiger Ausstellungskubus fir die professionelle

Beratung am Produkt, zur attraktiven Produktprasenta-
tion und als hochwertige Auflenwerbung zur Verfligung.

Beispiele - Gestaltung Novoferm Ausstellungskubus

Attraktive Produktprasentation auf Premium-Level
Kompakter und hochwertig gefertigter Kubus

Nur fur den Aufleneinsatz geeignet

MafBe: 3.540 x 2.840 x 2.750 mm (B x T x H)
Hochwertige Verkleidung aus:

Vekaplanplatten (witterungsbestandig)

Farbe: Verkehrsweif3, ahnl. RAL 9016 mit Novoferm
Logos und Claims

novoférm
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Prospekt- und Musterstander

Gestalten Sie Ihren Verkaufsraum individuell. Ein um-
fangreiches Display-System schafft die Basis fir eine
markengerechte Prasentation von Novoferm vor Ort in
der Ausstellung. Alle Module haben durchgéngig einen
weiflen Korpus, der die bestiickten Inhalte optimal insze-
niert und insgesamt eine hochwertige, edle Optik erzeugt.

no;rof:;r;ﬁ

Sektionsmusterstander (bestiickt) Musterstander mit Holzplatte
zur individuellen Bestiickung

Es stehen verschiedene Module in unterschiedlichen
Varianten zur Verfligung:

e Prospektdisplay, einfach und doppelt

e Plakatrahmendisplay, Stand- oder Wandversion
e Thekenaufsteller

e Sektionsmusterdisplay, mit und ohne Muster

e Halter fur Torsektionsmuster

e Rahmen fir Torzubehor

e Musterdisplay, Standversion

e Stehtische

{ J;r;wo f;r;;n :

Prospektstander
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Give-aways

Novoferm bietet verschiedene Give-aways und Streu-
artikel an, die an Kunden und Interessenten verteilt
werden konnen. Alle Artikel entsprechen den hohen
Qualitatskriterien der Novoferm Produkte und stehen
in einem thematischen Zusammenhang mit der Marke.

Notizblock DIN A4

jons
lnteuigent Doof Sotutio!

Zollstock
mit Logoaufdr

eaiboleh 45T

10680
posecrmen O3 eI 01!
s o

“rel:0
feestiade mde
a3 ‘““Z« v verteD @l
e

 (gselburger S
eavoferm GmoF 15 .

oot

Tasse
mit Logoaufdruck

Pin
zum Anstecken in Logoform

Die Grundfarbe der Werbemitteln ist Weif3. Darauf wird
das Novoferm Marken-Logo inklusive des Claims
.Intelligent Door Solutions™ abgebildet.

In Ausnahmefallen kdnnen auch hellgraue, silberfarbene
oder Edelstahl-Artikel eingesetzt werden, um die Hoch-
wertigkeit fir Kunden zu untermauern.

uck

Werbefahnen
mit Logoaufdruck

Design-KFZ-Adapter TWIN
bis zu 2 Gerate gleichzeitig ladbar, mit integriertem Notfallhammer
Eingang: 12-24 V [fir Zigarettenanziinder) / Ausgang: 5V max. 2,4 A

Design-Powerbank / Mobile Charger
Akku-Kapazitat: 4.000 mAh
Eingang: 5V /Ausgang: 1A

Design-Bluetooth-Lautsprecher
Mit Micro-SD-Karten-Slot, UKW-Radio
und Freisprechfunktion

Novoferm | 60



13 | Architekten und Planer

B

Intelligent Door Solutions

Gestaltungsrichtlinien , Architektenansprache”

In der Kommunikation mit Architekten und Planern
verwenden wir entsprechend der Zielgruppe, abgegrenzt
vom Ubergeordneten Corporate Design, besondere
Stilmittel.

Mit klaren Kontrasten in Design und Farbe nahern wir
uns optisch dem konzeptionellen Denken der Architekten
und Planer, das jedem erfolgreichen Bauprojekt voraus-
geht. Die reduzierte Darstellung in edlem Schwarz-Weif3
spiegelt den Anspruch gehobener Architektur wider:
dsthetisch, funktional, technisch perfekt.

PRINT

TITEL DER BROSCHURE FUR ARCHITEKTEN UND PLANER

Grofziigig bemessener Weifiraum schafft einen

cleanen Look und eine klare Struktur. Sinnvoll angeord-
nete Textblocke lassen sich leicht erfassen, 3D-Gebaude,
technische Zeichnungen und grof3iformatige Fotografien
unterstreichen die architektonische Anmutung, das
Farbsystem fihrt den Leser. Die Architektur selbst
strebt stets danach, das Asthetische mit dem Funktio-
nalen zu verknipfen und genau diesen Anspruch soll
auch unser Design visuell umsetzen.

<=

Intelligent Door Solutions

FUNKTION
UND DESIGN
VON NOVOFERM

INFORMATIONEN FUR ARCHITEKTEN UND PLANER

OVOFERM-ARCHITEKTEN.DE

OVOFERM.DE
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297 mm

297 mm

Layoutgestaltung
GESCHLOSSENES FORMAT: DIN-A4 HOCHFORMAT 210 x 297 mm

RUCKSEITE TITEL

FUNKTION
UND DESIGN
VON NOVOFERM

INFORMATIONEN FUR ARCHITEKTEN UND PLANER

210 mm 210 mm

420 mm

BEISPIEL EINSTIEGSSEITE FUR BURO UND VERWALTUNG

210 mm 210 mm

420 mm

WORT-/ BILDMARKE MIT CLAIM
IN NEGATIV

HEADLINE UND SUBHEADLINE
IN RAHMENELEMENT

HINTERGRUNDFARBE , TIEFSCHWARZ"

GRAFISCHER GEBAUDESCHNITT

INTERNETVERWEISE

WEISSRAUM
HEADLINE IN RAHMENELEMENT
GROSSESBILDELEMENT

3D-GEBAUDE

HEADLINE UND BODY COPY
IN RAHMENELEMENT

BEREICHSFARBE MIT
STRUKTURELEMENT
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Beispiele Innenseiten
OFFENES FORMAT: 2x DIN-A4 HOCHFORMAT 210 x 297 mm

EINLEITUNG UND INHALT

NOVOFERM-LOSUNGEN UND GEBAUDETYPEN

INHALT
INFORMATIONEN

NGVOFERM.
SEIT UBER 60 JAHREN STEHT

DIE MARKE FUR ERFAHRUNG
UND KNOW-HOW IN\ DER _
OBJEKTAUSRUSTUNG MIT _
GARAGENTOREN, TURSYSTEMEN, o
INDUSTRIETOREN UND
VERLADELOSUNGEN

EINSTIEGSSEITE ZUR ARCHITEKTUR

BEITRAGSSEITE BRANDSCHUTZ

TECHNIK, BEITRAGE ZUR
FUNKTION, ARCHITEKTUR IM MODERNEN
DETAIL UND 0BJEKT-, INDUSTRIE- UND
ATMOSPHARE. WOHNUNGSBAU

UBERSICHT z
ANFORDERUN
AN DEN BRAN
UND RAUCHS

EINSTIEGSSEITE FUR BURO UND VERWALTUNG

PRODUKTE UND LOSUNGEN FUR BURO UND VERWALTUNG

o

BRAND- UND RAUCHSCHUTZ

RAUMATMOSPHARE UND DESIGN

Novoferm | 63



Intelligent Door Solutions

13 | Architekten und Planer

Logo und Logopositionierung

LOGO
Die Wort-Bildmarke wird in negativ auf der Hintergrundfarbe

Tiefschwarz” platziert.

| novofarm g

Intelligent Door Solutions

49 mm

LOGOPOSITIONIERUNG

Intelligent Door Solutions

FUNKTION
UND DESIGN
VON NOVOFERM

INFORMATIONEN FUR ARCHITEKTEN UND PLANER

NOVOFERM-ARCHITEKTEN DE

NOVOFERM.DE
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Gestaltungsraster

6-SPALTIG

GESTALTUNGSRASTER IN DER ANWENDUNG
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Schriften

SCHRIFT 1 - KOPFZEILEN

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,;1?28", /

DIN-Light
SCHRIFT 2 - HEADLINE LIGHT

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z
0123456789.,;170",

DIN Pro Light Italic

SCHRIFT 3 - BODY COPY, AUFZAHLUNGEN, BILDUNTERSCHRIFTEN
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,;!?28", /

DIN-Regular

SCHRIFT 4 - SUBHEADLINES, TEXTHERVORHEBUNGEN
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,;!78°,,

DIN-Medium
SCHRIFT 5 - HEADLINES
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z
0123456789.,;!?208",

DIN-Bold
SCHRIFT 6 - SEITENVERWEISE

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXY?Z

0123456789.,;!?8“,,

DIN Black
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Schriftgestaltung

EINSTIEGSSEITE

PRODUKTE UND LOSUNGEN

BRAND- UND RAUCHSCHUTZ

ANFORDERUNGEN AUSGEWAHLTE NOVOFERM-LOSUNGEN

RAUMATMOSPHARE UND DESIGN

ANFORDERUNGEN AUSGEWAHLTE NOVOFERM-LOSUNGEN

HEADLINE 1

28 pt DIN-Bold

28pt DIN Pro Light Italic
Zeilenabstand 39 pt
Laufweite 320

HEADLINE 2

8pt DIN-Bold
Zeilenabstand 13 pt
Laufweite 320

BODY COPY

8pt DIN-Regular
Zeilenabstand 13 pt
Laufweite 40

HEADLINE 1

20pt DIN-Bold
Zeilenabstand 24 pt
Laufweite 250

HEADLINE 2

8pt DIN-Bold
Zeilenabstand 11 pt
Laufweite 150

BODY COPY UND
STICHPUNKTE

8pt DIN-Regular
Zeilenabstand 11 pt
Laufweite 40
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Farben

HINTERGRUND
FARBE

Tiefschwarz
CMYK
151151151100

RGB
24122120

HEX
#181614

FARBE
BEREICH 1

Biiro/ Verwaltung
CMYK
51019010

RGB
2491233180

HEX
#9950

FARBE
BEREICH 8

Mehrfamilien-
hauser

CMYK
51019010

RGB
2491233180

HEX
#9950

BEITRAGS-
FARBE 1

Brand-/
Rauchschutz

CMYK
51019010

RGB
2491233180

HEX
#9950

SCHRIFT SCHRIFT

FARBE 1 FARBE 2

Anthrazit Weil

CMYK CMYK

01010190 ololglo

RGB RGB

60160159 25512551255

HEX HEX

#3c3c3b H#EFFETF

FARBE FARBE FARBE

BEREICH 2 BEREICH 3 BEREICH 4
Gesundheitswesen Hotelgebaud
CMYK CMYK

0150110010 0110015010 3810110010

RGB RGB RGB

2291152150 208135182 1861201159

HEX HEX HEX

#e59832 #d02352 #bac93b

FARBE FARBE

BEREICH 9 BEREICH 10

Sammel-/ Einfamilienhduser

Tiefgaragen

CMYK CMYK

0150110010 0110015010

RGB RGB

2291152150 208135182

HEX HEX

#e59832 #d02352

BEITRAGS- BEITRAGS- BEITRAGS-

FARBE 2 FARBE 3 FARBE 4

Sicherheit

CMYK
0150110010

RGB
2291152150

HEX
#e59832

Schall- und
Larmschutz

CMYK
0110015010

RGB
208135182

HEX
#d02352

Multifunktionalitat

CMYK
3810110010

RGB
1861201159

HEX
#bac93b

FARBE
BEREICH 5

Industrie/ Logistik
CMYK
801251010

RGB
5511471203

HEX
#3793cb

BEITRAGS-
FARBE 5

Transparentes
Bauen

CMYK
801251010

RGB
5511471203

HEX
#3793cb

FARBE
BEREICH 6

Einkaufszentren
CMYK
3810110010

RGB
1861201159

HEX
#bac93b

FARBE
BEREICH 7

Sportstadien
CMYK
801251010

RGB
5511471203

HEX
#3793cb
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Elemente

ELEMENT 1 - SEITENVERWEISE ELEMENT 2 - RAHMEN FUR HEADLINES

1 HEADLINE
HEADLINE LIGHT

ELEMENT 3 - HEADLINES MIT LINIE ZUR ABTRENNUNG

HEADLINE

ANWENDUNG ELEMENTE 1, 2,3

INHALT
INFORMATIONEN

NOVOFERM NOVOFERM-LOSUNGEN
BEITRAGE ZUR ARCHITEKTUR
6

ANFORDERUNGEN UND LOSUNGEN IM
MODERNEN OBJEKT-, INDUSTRIE- UND
WOHNUNGSBAU

N O Vo FE R M X MULTIFUNKTIONALITAT

TRANSPARENTES BAUEN

»
>

BRAND- UND RAUCHSCHUTZ

©
E

SEIT UBER 60 JE8/ REN STEHT SICHERHEIT

DIE MARKE FUR ERFAHRUNG zCHMUNDLWSCHW _
UND KNOW-HOW IN\DER _
OBJEKTAUSRUSTUNG MIT AIHANG: SERVICE, WISSEN UND DATEN

REFERENZEN UND OBJEKTBERICHTE

QUALIFIZIERTE ANGEBOTE ZUR WEITERBILDUNG

S

GARAGENTOREN, TURSYSTEMEN, NOVOFERM FACHSEMINARE LIVE ERLEBEN _
/ N D U S T R / E T O R E N U N D f}ﬁsz;gfgﬁ?rfm UN[;D/G/TALE 7%
VERLADELOSUNGEN. .

®
8

NOVOFERM ERFOLGS-PORTAL FUR
ARCHITEKTEN UND PLANER

110

°
3

EINFAMILIEN
HAUSER

IHR PARTNER IN DER ARCHITEKTUR
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Elemente

ELEMENT 4 - HEADLINE MIT BILDUBERLAGERUNG UND BEITRAGSFARBE

HEADLINE
HEADLINE LIGHT

ANWENDUNG ELEMENT 4

IFRRE] BRAND- UND RAUCHSCAUTZ

UBERSICHT Z
ANFORDERUN

UND RAUCHS

AN DEN BRAN

In der Gebiudeplanung gewinnt der Brandschutz immer
mehr an Bedeutung. Denn Fever kann zum gréftmaglichen
Schaden fuhren. Daher missen Industrie- und Gewerbe-
bauten, aber auch Wohngebude, sofern sie einer bestimmten
Klasse angehiren, oder alle Gebaude, die unter die Sonderbau-
verordnungen fallen, den allgemeinen Brandschutzvorschriften
entsprechen. Die richtige Planung des Brandschutzes stellt somit
einen zentralen Baustein eines jeden Sicherheitskanzeptes dar.
Zum baulichen Brandschutz zhlt insbesondere auch der Einsatz
von Feuerschutzabschidssen und Rauchschutztiren, damit im
Ernstial einzelne Gebaudeteile sicher voneinander getrennt oder
auch Flucht- und Rettungswege frei von Feuer und/ oder Rauch
gehalten werden kénnen. Brandschutznachweise und -konzepte
sind inzwischen wichtiger Bestandteil eines jeden Bauantrags
Bauteile werden entsprechend ihrer Feverwiderstandsdaver
in verschiedene Feuerwiderstandsklassen eingeteilt, Die
Kiassifizierung der Bauteile regeln zurzeit in Deutschland
gleichberechtigt die deutsche Norm DIN 4102-2 und die neus
européische Norm DIN EN 13501-2

FEUERSCHUTZABSCHLUSSE

In Deutschland hat jedes Bundesland seine eigene Bau-
ardnung. Die Landesordnungen und die Sonderbauverard-
nungen bestimmen, wo ein Feuerschutzabschluss einge-
baut werden muss und mit welcher Widerstandsklasse.
Allgemein gilt, dass Feuerschutzabschlusse in die Off-

nungen von klassischen Trennwanden (Gblicherweise T30
(E130] und Brandwanden [2.8. T90 [EI90) eingebaut werden
misssen. Brandwande sollen das Ubertreten des Feuers auf
andere Gebiude oder Gebaudeabschnitte verhindern. Welche
Feuerschutzklasse erforderlich ist, richtet sich nach der
Wand und der Nutzung des Gebaudes. In Deutschland sind
blicherweise Abschlisse mit Widerstandszeiten von 30

und 90 Minuten Gblich. Verglasungen missen die gleiche
haben wie der

missen immer
sein und dirfen nicht mit Keilen offen gehallen werden
Missen sie betriebsbedingt offen gehalten werden, gibt es
dafir spezielle Feststellanlagen, die Gber autarke Brandmel-
der gesteuert werden. Damit eine Brandschutztir als Feuer-
Schutzabschluss verwendet werden darf, muss sie bislang vom
Deutschen Institut fir Bautechnik (DIB) zugelassen werden.
Neu sind europaische

weise mit entsprechender CE-Kennzeichnung

RAUCHSCHUTZTUREN

Rauch richtet im Fall eines Brandes oft den grafleren Schaden
an. Rauchgase kinnen zu Rauchvergiftungen fuhren, beschidi-
gen Gerite und Gebiude und behindern die Evakuierung. Einen
wirksamen Schutz bisten Rauchschutzsysteme. Dabei handelt
es sich um selbstschlieflende Tdren, die das Ausbreiten von

sollen.
eingerichtet und durch Rauchschutzabschlisse unterteilt, die
den Rauchdurchtritt fir eine bestimmte Zeit verhindern sollen
Fir die Selbstschliefung sind Turschliefer nach DIN 18253 baw.
DIN EN 1154 zu verwenden. Wenn die Tren offen bleiben sollen,
sind dafiir vorgesehene Feststellanlagen zu verwenden. Be-
schlage, Driickergarnituren, Schissser und Schliefimittel dirfen
nur verwendet werden, wenn dafir ein Verwendbarkeitsnach-
weis varliegt. Die Anforderungen an Rauchschutztiren sind

NOVOFERM-LOSUNGEN FUR DEN
BRANDSCHUTZ

Als Spezialst fir Stahltiren und Rohrrahmentiren  bietet
Novoferm eine breite Palette baaufsichtlich zugelassener
Brandschutztiren der Klassen T30 [EI,, 301, T40 (€], 60 und
790 (1, 901 Die Stahlblechtiren stehen mit hochwertigem
Dickialz oder flachenbindi stumpfeinschlagend, fur den Innen-
und Aufleneinsatz, als Grundmodell oder mit hochwertigen

national in der DIN 18095 Teil 1 geregel. prif-
norm ist die EN 1634-3 zu beachten.

DIE NEUEN EUROPAISCHEN NORMEN
ZUM BRANDSCHUTZ

Gleichberechtigt gelten akiuell parallel zur deutschen
Norm DIN 4102-2 auch die neuen europaischen Normen,
welche Langristig die nationalen Regelungen ersetzen sol-
len. Die Harmonisierung der technischen Regelungen soll
den Warenverkehr von bautechnischen Gitern innerhalb der
EU erleichtern. Einige wichtige Kiassifizierungen sind
Europsische Normen fir den Tarenbereich:

DIN EN 13501-1, DIN EN 13501-2

Europische Prifnormen:
1636-1 und -3
Europsische Produktnormen:

prEN 14351-2 Innentiren

EN 14351-1  Aufientiren

EN 16034 .Turen mit Anforderung an Feuer- und/ oder
Rauchschutzeigenschaften

GEBAUDEKLASSEN

Welche Anforderungen an den Brandschutz gestellt werden,
héngt grundsitzlich von der Gebaudeklasse und Nutzung ab.
Beispielha hier ein Auszug aus der Musterbauordnung

oK1 2] Frestehende Gebaude | F30, T30-RS [E130-RS)
Hbis 7m, max. 2NE, ns- | Wohngebud
max 400 BGF | keine Anforderungen
Bl Freistenende tand- und
forstwirtschaftlich
nutate e
E3 Gebaude 730, 13075 [E130-R8]
Hbis 7m, max. 2 NE,ins- | Wonngebaude:
ges. max 400’ BGF | keine Anforderungen
3 Sonstige Gebaude FaD, T30-RS [E130-RS]
G0 Gebaude 760, 73075 [E10-R6]
Hbis 13 m, NE jowels
max. 400 ' BGF
o5 Sonstige Gebaude FO0-A. T30-RS [ER0-RS]
E150-A einscnlienlich
unteridischer Gebiude

NE - Nutzungseinheiten A= Nicht brennbares Material
8GF - Bruttogeschossflache H = Hohe

peh Verfigung

Entwickelt wurden sie gezielt fir den europiischen Markt und
erfillen damit heute schan die kemmende europaische Produk-
norm EN 16034, Dies giltfur die hochwertigen Rohrrahmentiiren
aus Aluminium oder Stahl ebenso.

PLANUNGSSICHERHEIT BEI EU-PROJEKTEN
NUR BEI NOVOFERM: STAHL-BRANDSCHUTZ-
TUREN MIT EUROPAISCHER ZULASSUNG

Als erster Hersteller hat Novoferm dariber hinaus fur die
Tiren-Serien NovoPorta Premio (Dicklalz) und NovoPorta Plano
[stumpfeinschiagend) auch eine Europaische Technische Be-
wertung (ETA] erhalten. Mit diesem international anerkannten
Verwendbarkeitsnachweis bietet Novoferm Anwendern Pla-
nungssicherheit bei internationalen Projekien in allen 25 EOTA-
Mitgliedsstaaten. Denn sie kénnen die gepriften und nahezu
europaweit zertfizierten Brandschutztiren beruhigt verbauen,
nach bevar die EN 16034 in Kombination mit der noch nicht gii-
gen EN 14351-2 vollstindig anwendbar st

NOVOFERM-LOSUNGEN FUR DEN
RAUCHSCHUTZ

Rauchschutzsysteme mit Novoferm Tiren schitzen wirksam
vor gefahrlichem Rauch. Da europaische Normen zunehmend
Bedeutung erlangen, sind Rauchschutztiren bereits heute
nicht nur nach DIN 18095 geprift, sondern nach der euro-
paischen EN 1634-3. Die Prifung von Stahltiren mit Zusatz-
ausstattung kann nach EN 1634-3 bei Raumtemperatur als
dichtschiieBende oder bei einer Temperatur von 200 °C als
Rauchschutztirren erfolgen. Letzteres entspricht der aktuell
noch gilltigen deutschen Norm DIN 18095. Selbst bei hohen
Temperaturen und der damit einhergehenden Beanspruchung
der Turelemente halten Novoferm Tiren dicht. Bereits in der

werden Novoferm
immer mit Obentarschiiefer, speziellen Dichtungssystemen
inkL einer absenkbaren rauchdichten Bodendichtung (RS1)
oder auf Wunsch einer Hockerschwelle (RS2] geliefert. Optional
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Elemente

ELEMENT 5 - HEADLINE MIT BILDUBERLAGERUNG UND 3D-GEBAUDE

ANWENDUNG ELEMENT 5
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Grundoptik ,,AUFBAU“

PRINT- UND DIGITALMEDIEN
LAUFBAU" heiflen die Novoferm Fachtage fiir Architekten und Planer. Hier wechseln sich Seminare, Vortréage und

Gesprache zu den verschiedensten Themen der Baubranche ab. Diese vielfaltigen Veranstaltungen geben den dazu-
gehorigen Kommunikationsmitteln einen optischen Rahmen. Dabei stellen sie einerseits den Bezug zu anderen Materialien
wie der Architektenbroschiire her, etwa mit ahnlichen Design-Farben. Gleichzeitig setzt das AUFBAU-Layout eigene
Akzente. Dazu wird die Ubliche Schwarz-Wei3-Verteilung invertiert, sodass weife Typo auf schwarzem Grund einen

ebenso edlen wie unverwechselbaren Stil kreiert.

25.09.18

|
A eErCon

R WIRD ALS FORT;

AUF ~
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Print

EINLADUNG - FACHER

ANZEIGE

EINLADUNGEN - COVER

15.05.18
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210 mm

Printformate
EINLADUNG - FACHER ANZEIGE
DIN LANG HOCHFORMAT 100 x 210 mm 1/3 SEITE HOCHFORMAT 70 x 297 mm

25.09.18

DAS SEMINAR WIRD ALS FORT-
BILDUNGSMASSNAHME VON DER
ARCHITEKTENKAMMER BADEN-
WURTTEMBERG ANERKANNT.

AUF

BAU

1y

297 mm

7A)
1‘39.18 IN

-
au
www.novoferm.del aufb ,—’;'

FACHTAG ZUR SICHERHEIT
UND DIGITALISIERUNG

IM ZEITALTER VON
LOGISTIK 4.0

Fir Architekten, Pla und Entscheider der
Industrie. Erleben S lungs-
reichen Tag mit Fachvortragen, Gesprachen
und Prasentationen

100
mm nloses Angebot

hme bei der

Jetzt informieren und kostenlos anmelden
unter www.novoferm.de/aufbau

<=

Intelligent Door Solutions

70 mm
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Digital

HOMEPAGE

EINBLICKE IN VERGANGENE AUFBAU FACHTAGE

MONITORPRASENTATION E-MAIL NEWSLETTER

-

AUF
BAU

FACHTAGE

WOLLEN WIR IN
VERBINDUNG BLEIBEN?

“pow

EINLADUNG
ZUR AUFBAU
AM 18.9.2018
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210 mm

Layoutgestaltung
TITEL INHALTSSEITE
GRAFISCHES
ELEMENT
2509 1 8 DATUM GROSSES
BILDELEMENT
DAS SEMINAR WIRD ALS FORT-
PR akzeNTraReE
WOURTTEMBERG ANERKANNT.

HEADLINE MIT
GRAFISCHEM

LOGO ELEMENT
SUBHEADLINE
UND BODY COPY

NUMMER DES

FACHTAGES
HINTERGRUNDFARBE
.TIEFSCHWARZ"

HINTERGRUNDEARBE DD e e

.TIEFSCHWARZ fortbildung von der Architektenkammer Baden-Wiirttem-

berg anerkannt.

100 mm
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Logodarstellung

HAUPTLOGO MIT FORTLAUFENDER NUMMER
HAUPTLOGO DES FACHTAGES

AUF | AUF
R

Positionierung: Zentriert auf dem Titel

VERANSTALTER UND REFERENTEN LOGOS IMMER IN WEISS

=

Intelligent Door Solutions
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210 mm

Gestaltungsraster

1-SPALTIG

10 mm

—10mm 10 mm ——

10 mm

100 mm

GESTALTUNGSRASTER
IN DER ANWENDUNG

VORTRAG 06

SICHERHEITSFUNKTIONEN VON TUREN
UND IHRE NACHWEISE

REFERENT

Jorn Lohmann

Produktmanager fiir Rohrrahmen-
i Novofe

schutzsystemen.
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Schriften

SCHRIFT 1 - TITELDATUM, BODY COPY

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,;1?28", /

DIN-Light

SCHRIFT 2 - HERVORHEBUNGEN

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,;'?28",, /

DIN-Medium

SCHRIFT 3 - HEADLINES, SUBHEADLINES UND STORER

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z

0123456789.,;!?28", /

DIN-Bold
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Schriftgestaltung

TITEL INHALTSSEITE

25.09.18 - putfrrie

DAS SEMINAR WIRD ALS FORT-
BILDUNGSMASSNAHME VON DER .
ARCHITEKTENKAMMER BADEN- STORER
WURTTEMBERG ANERKANNT. 9pt DIN-Medium

Zeilenabstand 10 pt

HEADLINE
18 pt DIN-Bold

AUF

SUBHEADLINE
12pt DIN-Bold
Zeilenabstand 12 pt

BAU

07

BODY COPY
9 pt DIN-Light
Zeilenabstand 11 pt

Dieses Seminar ist ein kostenfreies Angebot und wird

als FortbildungsmaBnahme im Rahmen der Architekten- gEtRBIIONRI:AE?jUNGEN
fortbildung von der Architektenkammer Baden-Wiirttem- P! -Medium
berg anerkannt. Zeilenabstand 11 pt
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Farben

HINTERGRUND  SCHRIFT
FARBE FARBE

Tiefschwarz WeiB

CMYK CMYK

151151151100 olololo

RGB RGB

24122120 25512551255

HEX HEX

#181614 #FFFE

AKZENT- AKZENT- AKZENT- AKZENT- AKZENT-
FARBE 1 FARBE 2 FARBE 3 FARBE 4 FARBE 5

Gelb Orange Rot Griin

CMYK CMYK CMYK CMYK

51019010 0150110010 0110015010 3810110010 801251010
RGB RGB RGB RGB RGB
2491233180 2291152150 208135182 1861201159 5511471203
HEX HEX HEX HEX HEX
#{9e950 #e59832 #d02352 #bac93b #3793cb
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Elemente

ELEMENT 1 - DESIGNELEMENT ELEMENT 2 - STORER

BLINDTEXT
BLINDTEXT

ELEMENT 3 - DESIGNELEMENT ELEMENT 4 - HEADLINE

XT
XT
XT

HEADLINE

ELEMENT 5 - FOTO UND PERSONENINFOS

BLINDTEXT
Bildtext
Bildtext

ANWENDUNG ELEMENTE 1, 2,3, 4,5

' 25.09.18

DAS SEMINAR WIRD ALS FORT-
BILDUNGSMASSNAHME VON DER
ARCHITEKTENKAMMER BADEN-
WURTTEMBERG ANERKANNT.

AUF

VORTRAG

BAU
07

28 ml”ﬂ'

VORTRAG 06

SICHERHEITSFUNKTIONEN VON TUREN

In

UND IHRE NACHWEISE

die einzelne

REFERENT
Jorn Lohmann

Produktmanager fiir Rohrrahmen-
tiiren bei Novoferm. Uber 20 Jahre
Erfahrung mit verglasten Brand-
schutzsystemen.
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Bei Fragen zum Umgang mit diesen Gestaltungsrichtlinien oder zum Download zentraler Dateien und Templates

wenden Sie sich bitte an das Team Marketing.

Novoferm Vertriebs GmbH

Sebastian Borkus

Leiter Marketing

Tel: +49 (0) 2850/ 910-616

E-Mail: sebastian.borkus@novoferm.de

Novoferm Vertriebs GmbH

Heike Verbeek

Marketing

Tel: +49 (0) 2850 / 910-435

E-Mail: heike.verbeek@novoferm.de

Novoferm Vertriebs GmbH

Jana Bannemann

Marketing

Tel.: +49 (0) 2850/ 910-615

E-Mail: jana.bannemann@novoferm.de

Novoferm Vertriebs GmbH
Stefanie Mio

Marketing

Tel.: +49 (0) 2850 / 910-127
E-Mail: stefanie.mio@novoferm.de

Novoferm Vertriebs GmbH

Melanie Angenendt

Marketing

Tel.: +49 (0) 2850/ 910-618

E-Mail: melanie.angenendt@novoferm.de

Novoferm Vertriebs GmbH

Kimberley Kuschnereit

Marketing

Tel.: +49 (0] 2850/ 910-661

E-Mail: kimberley.kuschnereit@novoferm.de
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Novoferm Vertriebs GmbH
Schiittensteiner Strafle 26

D-46419 Isselburg

Tel.: +49 (0) 2850/ 910-700

Fax: +49 (0) 2850/ 910-646

E-Mail: vertrieb@novoferm.de
www.novoferm.de

u www.youtube.com/NovofermVideos





